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API Angka Pengenal Importir/ Identifikationsnummer des Importeurs

BIP Bruttoinlandsprodukt

BPJPH Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal/ Halal Zertifizierungsbehorde Indonesien

BPOM Badan Pengawas Obat dan Makanan/ Indonesische Lebensmittel- und
Arzneimittelaufsichtsbehdrde

BPS Badan Pusat Statistik/ Zentrale Statistikbehorde Indonesien

CAGR Compound Annual Growth Rate/ Jahrliche Wachstumsrate

DEG Deutsche Investment- und Entwicklungsgesellschaft
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! (Exchange Rates UK, 2024)
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1 Abstract

Indonesien zahlt heute zu den weltweit gréften Nationen, sowohl hinsichtlich der Bevdlkerungszahl als auch der
Wirtschaftskraft. Als viertbevolkerungsreichstes Land der Welt und zehntgrofte Volkswirtschaft nach Kaufkraftparitat
hat Indonesien in den letzten zwanzig Jahren eine beeindruckende Wohlstandszunahme erfahren. Mit einem
durchschnittlichen jahrlichen Wirtschaftswachstum von ber fiinf Prozent, wird Indonesien von der Weltbank als Land
mit mittlerem bis hohem Einkommen eingestuft. Die erhohte Kaufkraft steht in Verbindung mit einer steigenden
Nachfrage nach verarbeiteten Lebensmitteln und Verpackungslosungen. Der private Konsum stellt mit tGber 50 % den
groRten Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt dar, und die Normalisierung des Nachfrageriickgangs nach der Corona-
Pandemie sowie der Riickgang der Inflation fordern zusétzlich das wirtschaftliche Umfeld. Zudem veréndert die
wachsende Mittelschicht das Konsumverhalten in Richtung hochwertiger verpackter Produkte. In den Bereichen
Lebensmittel, Kosmetik und Pharmazie ergeben sich so zahlreiche Chancen fiir einen Markteintritt.

Die Lebensmittelindustrie verzeichnet ein dynamisches Wachstum, das von sich verdndernden Konsumgewohnheiten
und einer zunehmenden Nachfrage nach modernen Verarbeitungstechnologien beeinflusst wird, die Effizienz und
Produktivitét steigern. Darliber hinaus wird dieser Trend durch die Urbanisierung sowie ein wachsendes Bewusstsein
fir Hygiene und nachhaltige Verpackungsmdglichkeiten verstarkt. Der Einfluss der wachsenden Mittelschicht im
Kosmetiksektor wird durch die steigende Nachfrage nach Schdnheits- und Pflegeprodukten deutlich, was zu
Investitionen in moderne Verpackungstechnologien fiihrt, insbesondere in nachhaltige und personalisierte Losungen.
Ein kontinuierliches Wachstum in der Pharmaindustrie spiegelt sich im gestiegenen Bedarf an sicheren und effizienten
Verpackungen fiir Medikamente wider, ein Wandel, der durch die COVID-19-Pandemie verstarkt wurde. Ein zentraler
Trend ist die wachsende Nachfrage nach nachhaltigen Verpackungslésungen, insbesondere im Premium- und
Biosegment, da Verbraucher:innen zunehmend Wert auf umweltfreundliche Alternativen legen. Diese Entwicklung ist
sowohl im Kosmetiksektor als auch in der Pharmaindustrie zu beobachten, die von steigenden Gesundheitsausgaben und
einer alternden Bevdlkerung profitieren.

Die Lebensmittel- und Verpackungsindustrie ist ein Schllsselbereich, der von der indonesischen Regierung als
strategisch wichtig eingestuft wird. Die Initiative Making Indonesia 4.0 zielt darauf ab, die indonesische Industrie durch
den Einsatz moderner Technologien und Digitalisierung zu stérken. Fir auslandische Investierende, insbesondere im
Bereich des Maschinenbaus, bietet Indonesien somit attraktive Moglichkeiten. Auch deutschen Unternehmen, die fiir
ihre hohe Qualitdt und Innovationskraft bekannt sind, erdffnet dies signifikante Marktchancen. Deutsche
Maschinenherstellende genielRen in Indonesien einen hervorragenden Ruf, was zu einer hoheren Zahlungsbereitschaft
der indonesischen Unternehmen fihrt. Insbesondere die indonesische Lebensmittel- und Getrankeindustrie ist stark auf
Qualitatssicherung und Produktzulassung angewiesen, wodurch die Nachfrage nach deutschen Maschinen und
Technologien verstérkt wird. Zusétzlich wird erwartet, dass die Verbraucherzahlen weiter ansteigen werden, was die
Notwendigkeit fir innovative und effiziente Losungen in der Lebensmittelverarbeitung und -verpackung steigert.
Renommierte Unternehmen wie Bosch Packaging Technology und Uhlmann Group haben sich bereits erfolgreich auf
dem Markt positionieren kénnen.

Insgesamt bieten die wachsende Mittelschicht, die steigende Nachfrage nach hochwertigen Lebensmitteln und die
Unterstiitzung durch die indonesische Regierung ein vielversprechendes Umfeld fiir den Markteintritt deutscher
Unternehmen in die Lebensmittelverarbeitungs- und Verpackungsindustrie in Indonesien.

Dieses Handout bietet einen umfassenden Uberblick (ber die aktuelle Lage der indonesischen
Lebensmittelverarbeitungs- und Verpackungsindustrie. Es informiert tber die neuesten Entwicklungen und Chancen der
Branche und beleuchtet die wachsende Bedeutung moderner und nachhaltiger Verpackungslésungen. Zudem werden
Einblicke in den Marktwettbewerb gegeben und Handlungsméglichkeiten fir Unternehmen aufgezeigt. Die aus Handout
und Webinar bestehende Zielmarktanalyse unterstitzt deutsche Unternehmen dabei, den indonesischen Markt besser zu
verstehen und identifiziert Bereiche, in denen sich Potenziale fir einen Markteintritt ergeben.
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2 Wirtschaftsdaten kompakt

WIRTSCHAFTSDATEN KOMPAKT

Indonesien

Dezember 2024

Fliche (km?)

Einwohner (Mio.)
Bevolkerungswachstum (%)
Fertilittsrate (Geburten/Frau)

Altersstruktur

Analphabetenquote (%)
Geschdftssprachen

Rohstoffe

Gas - Produktion (Mrd. cbm)
Gas - Reserven (Billionen cbm)
Erdol - Produktion (Tsd. bpd)

Erdol - Reserven (Mrd. Barrel)

GERMANY
GTA l TRADE & INVEST

Bevolkerung und Ressourcen

1.916.907

2024: 283,5*; 2029: 294,0*%; 2034: 302,9*
2024:0,8%; 2029: 0,7*; 2034: 0,5*
2024:2,1*

2024: 0-14 Jahre: 24,6%; 15-24 Jahre: 16,0%; 25-64 Jahre: 52,1%;
65 Jahre und darlber: 7,3%*

2020: 4,0

Bahasa Indonesia, Englisch

Zinn, Nickel, Bauxit, Kupfer, Kohle, Gold und Silber
2021: 64,4; 2022: 62,8; 2023: 64,3

2020: 1,3

2021: 691,6; 2022: 646,9; 2023: 637,8

2020: 2,4

Wirtschaftslage

Wahrung Bezeichnung
Kurs (August 2024)
Jahresdurchschnitt

Bruttoinlandsprodukt (BIP, nominal)
- Mrd. USS

- Billionen Rp

BIP/Kopf (nominal)

- USsS

-Rp

BIP-Entstehung (Anteil an nominaler
Bruttowertschopfung in %)

BIP-Verwendung (Anteil an BIP in %)

* vorlaufige Angabe, Schatzung bzw. Prognose

Rupiah (Rp); 1 Rp = 100 Sen

1 Euro = 17.215,84 Rp; 1 USS$ = 15.486,05 Rp

2023: 1 Euro = 16.562,14 Rp; 1 USS = 15.298,95 Rp
2022: 1 Euro = 15.757,15 Rp; 1 USS$ = 14.938,32 Rp
2021: 1 Euro = 17.029,16 Rp; 1 USS$ = 14.387,33 Rp

2023:1.371; 2024: 1.403%; 2025: 1.493*
2023:20.892; 2024: 22.473%; 2025: 24.205*

2023:4.920; 2024: 4.981%; 2025: 5.248*
2023:74.964.702; 2024: 79.803.433%; 2025: 85.096.965*

2022: Bergbau/Industrie 33,1; Handel/Gaststatten/Hotels 16,0;
Land-/Forst-/Fischereiwirtschaft 13,0; Bau 10,2;
Transport/Logistik/Kommunikation 9,6; Sonstige 18,1

2022: Privatverbrauch 53,0; Bruttoanlageinvestitionen 29,1;
Staatsverbrauch 7,7; AuBenbeitrag 3,6; Bestandsveranderungen
0,7

© Germany Trade & Invest 2024 - Gefordert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz aufgrund eines Beschlusses des Deutschen

Bundestages.
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Wirtschaftswachstum

Inflationsrate (%)
Arbeitslosenquote (%)
Haushaltssaldo (% des BIP)
Leistungsbilanzsaldo (% des BIP)

Investitionen (% des BIP, brutto,
o6ffentlich und privat)

Ausgaben fiir F&E (% des BIP)
Staatsverschuldung (% des BIP, brutto)
Ausldndische Direktinvestitionen

- Nettotransaktionen (Mio. USS)

- Bestand (Mio. USS)

- Hauptlénder (Anteil in %,

Bruttozufluss)

- Hauptbranchen (Anteil in %,
Bruttozufluss)
Wahrungsreserven

(Mrd. USS, zum 31.12.)

Auslandsverschuldung
(Mrd. USS, zum 31.12.)

Bruttoinlandsprodukt
Veranderung in %, real

6+
53 5,0 5.0 51 51
44
2{
0+ - = . 3 > e
0. 0 0.
2 > % % %

2023:3,7; 2024: 2,5%; 2025: 2,5*
2023:5,3; 2024: 5,2*; 2025: 5,1*
2023:-1,6; 2024: -2,7*; 2025: -2,5*
2023:-0,2; 2024: -1,0*; 2025: -1,2*
2023: 30,5; 2024: 30,5%; 2025: 30,5*

2018: 0,2; 2019: 0,3; 2020: 0,3
2023: 39,6; 2024: 40,5*%; 2025: 40,7*

2021:21.131; 2022: 25.390; 2023: 21.628
2021:259.697; 2022: 264.034; 2023: 285.690

2023: Singapur 30,5; China 14,8; Hongkong 12,9; Japan 9,2; USA
6,5, Stidkorea 5,1; Sonstige 21,0

2023: Basismetalle/Metallwaren 23,4;
Transport/Logistik/Telekommunikation 11,2; Chemie 9,6; Bergbau
9,4; Papier/Druck 6,8; Sonstige 39,6

2021: 130,7; 2022: 123,6; 2023: 132,0

2020:417,2; 2021: 411,3; 2022: 396,2

Aufdenwirtschaft

Warenhandel (Mrd. USS$, Verdnderung

zum Vorjahr in %, Abweichungen durch

Rundungen)

Exportquote (Exporte/BIP in %)

* vorlaufige Angabe, Schitzung bzw. Prognose

2021 % 2022 % 2023 %
Ausfuhr 2315 419 2920 261 2588 -11,4
Einfuhr 196,2 386 2374 210 2219 6,6
saldo 35,3 54,5 36,9

2021: 19,5; 2022: 22,1; 2023: 18,9

© Germany Trade & Invest 2024 - Geférdert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz aufgrund eines Beschlusses des Deutschen

Bundestages.
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Exportglter nach SITC
(% der Gesamtexporte)

Importgtiter nach SITC
(% der Gesamtimporte)

Hauptabnehmerldander

Hauptlieferlander

Dienstleistungshandel (Mrd. USS,
Verdnderung zum Vorjahrin %,
Abweichungen durch Rundungen)

Freihandelsabkommen mit

Landergruppen (ohne EU)

Mitgliedschaft in Zollunion

* vorlaufige Angabe, Schitzung bzw. Prognose

2023: Kohle 16,8; Eisen und Stahl 10,7; Rohstoffe (ohne
Brennstoffe) 10,5; natiirliche Ole, Fette, Wachse 10,2;
Nahrungsmittel 6,9; Chem. Erzeugnisse 6,7; Kfz und -Teile 4,3;
Textilien/Bekleidung 4,3; Gas 3,4; Elektrotechnik 3,2; Sonstige 23,0

2023: Maschinen 13,4; Chem. Erzeugnisse 12,2; Nahrungsmittel
10,4; Petrochemie 9,1; Elektronik 8,0; Eisen und Stahl 5,9; Erdol
5,0; Rohstoffe (ohne Brennstoffe) 4,7; Elektrotechnik 4,6; Kfz und
-Teile 4,5; Sonstige 22,2

Hauptabnehmerlénder
2023; Anteil in %

25,1% China

36,1% Sonst.
T

9,0% USA

4,3% Philippinen / "\._8,0% [apan
4,8% Malaysia / / \
4,9% Singapur /
A 7,8% Indien

Hauptlieferldander
2023; Anteil in %

28,3% China
P

36,8% Sonst.

S 8,3% Singapur

4,6% Thailand . 7,4% [apan
4,7% Sidkorea / |
4,8% Malaysia /
\5,1% USA
2021 % 2022 % 2023 %
DL-Exporte 14,0 -7,1 23,2 66,3 33,3 43,4
DL-Importe 28,5 15,3 43,2 51;2 51,4 19,0
Saldo -14,6 -20,0 -18,1

ASEAN Free Trade Area (AFTA); RCEP; EFTA; Zu bilateralen
Abkommen siehe www.wto.org -> Trade Topics, Regional Trade
Agreements, RTA Database, By country/territory

Nein

© Germany Trade & Invest 2024 - Geférdert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz aufgrund eines Beschlusses des Deutschen

Bundestages.
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Aufdenhandel Deutschlands mit Indonesien

Warenhandel (Mrd. Euro, Veranderung

L)
zum Vorjahr in %, Abweichungen durch 2021 % 2022 % 2028 %
Rundungen) dt. Exporte 25 17,9 30 230 34 113

dt. Importe 4,1 15,1 5,5 34,4 4,5 -17,9
Saldo -1,6 2,4 -1,1
Halbjahreswert (Mrd. Euro)
- deutsche Exporte H1/2024: 1,4 (-27,7%)
- deutsche Importe H1/2024: 2,1 (-16,7%)
Deutsche Exportgiiter Deutsche Exportgiiter nach SITC

2023; % der Gesamtexporte

21,2% Sonst.
21,9% Maschinen
e

4,1% Elektronik
\
5,1% Mess- und Regeltechnik

5,7% Elektrotechnik

"\__17,2% Chem. Erzeugnisse

//
9,1% Kizund Teile /

Deutsche Importgtiter nach SITC 2023: Schuhe 14,8; Rohstoffe (ohne Brennstoffe) 14,3;
(% der Gesamtimporte) Textilien/Bekleidung 13,3; nattrliche Ole, Fette, Wachse 7,2;

Elektronik 7,1; Elektrotechnik 6,7; Nahrungsmittel 5,0; Chem.
Erzeugnisse 3,4; NE-Metalle 1,9; Kfz und -Teile 1,8; Sonstige 24,5

Rangstelle bei deutschen Exporten 2023: 50 von 239 Handelspartnern

Rangstelle bei deutschen Importen 2023: 43 von 239 Handelspartnern

Dienstleistungshandel (ohne o % T % o %

Reiseverkehr) (Mrd. Euro, Verinderung - s - o

zum Vorjahr in %, Abweichungen durch Einnahmen 0,5 39,7 0,7 22,8 06 -17,0

Rundungen) Ausgaben 0,2 52,3 0,3 25,5 0,2 -10,1
Saldo 0,3 0,4 0,3

Deutsche Direktinvestitionen

(Mio. Euro)

- Bestand 2020: 2.763; 2021: 2.820; 2022: 2.986

- Nettotransaktionen 2021: +4; 2022: +271; 2023: +1.072*

Direktinvestitionen Indonesiens in

Deutschland (Mio. Euro)

- Bestand 2020: X; 2021: X; 2022: X

- Nettotransaktionen 2021: +7; 2022: +14; 2023: +67*

(X: keine Angabe zur Geheimhaltung statistischer Einzelangaben)

Doppelbesteuerungsabkommen Abkommen vom 30.10.1990; in Kraft seit 28.12.1991
Investitionsschutzabkommen Abkommen aufer Kraft seit 01.06.2017
* vorlaufige Angabe, Schitzung bzw. Prognose -4-

© Germany Trade & Invest 2024 - Gefordert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz aufgrund eines Beschlusses des Deutschen
Bundestages.



Bilaterale 6ffentliche
Entwicklungszusammenarbeit (Mio.
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Auslandshandelskammer
Deutsche Auslandsvertretung

Auslandsvertretung Indonesiens in
Deutschland

Handout Zielmarktanalyse 2025 Lebensmittelverarbeitungs- und Verpackungsmaschinen

2020: 354,8; 2021: 203,3; 2022: 406,0

Jakarta, http://indonesien.ahk.de
Jakarta, https://jakarta.diplo.de
Berlin, http://kemlu.go.id/berlin

Aufdenhandel der EU mit Indonesien

Warenhandel EU-27 (Mrd. Euro,
Verdnderung zum Vorjahrin %,
Abweichungen durch Rundungen)

Halbjahreswert EU-27 (Mrd. Euro)
- Exporte der EU
- Importe der EU

Dienstleistungshandel EU-27 (Mrd.
Euro, Verdanderung zum Vorjahr in %,
Abweichungen durch Rundungen)

Freihandelsabkommen mit EU

Einseitige EU-Zollprdferenzen

2021 % 2022 % 2023 %
Exporte der 8,0 9.7 9,1 14,9 11,3 23.7
EU
Importe 16,8 26,3 24,1 43,8 18,4 -23,8
der EU
Saldo 8,8 -15,0 74
H1/2024: 4,9 (-14,3%)
H1/2024: 8,2 (-18,0%)
2020 % 2021 % 2022 %
DL-Exporte 4,6 -8,8 54 11,9 7,0 37,5
der EU
DL-Importe 1,2 -49,6 15 21,3 2.3 54,5
der EU
Saldo 3.3 36 4,7

Kein Abkommen; Verhandlungen laufen

APS-OBC

Nachhaltigkeit und Klimaschutz

Treibhausgasemissionen
(tCO; eq. pro Kopf)

Treibhausgasemissionen
(Anteil weltweit in %)

Emissionsintensitat
(tCO; eq. pro Mio. USS BIP)

Erneuerbare Energien
(Anteil am Primdrenergieangebot in %)

Emissionsstarkste Sektoren
(2021, nur national, Anteil in %)

Stromverbrauch/Kopf (kwh)

Sustainable Development Goals Index
2024

* vorlaufige Angabe, Schitzung bzw. Prognose

© Germany Trade & Invest 2024 - Gefordert vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz aufgrund eines Beschlusses des Deutschen

Bundestages.

2011:6,7; 2021:5,4

2011:3,6; 2021: 3,0

2011: 1.843,1; 2021: 1.251,3

2010: 32,4; 2020: 26,8

Elektrizitdit/Warme: 25,9; Landwirtschaft: 15,3; Transport: 14,0

2021:1.040

78 von 167 Handelspartnern
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Einschatzung des Geschaftsumfelds

Landerkategorie fir 3 (0 = niedrigste Risikokategorie, 7 = hochste)
Exportkreditgarantien

Corruption Perceptions Index 2023 115 von 180 Landern

(Rang)

Logistics-Performance-Index 2023 61 von 139 Handelspartnern
(Rang)

Internetqualitdt 2023 (Rang) 90 von 121 Landern

Weitere Informationen zu Wirtschaftslage, Branchen, Geschaftspraxis, Recht, Zoll, Ausschreibungen und
Entwicklungsprojekten kénnen Sie unter www.gtai.de/indonesien abrufen.

Fir die Reihe Wirtschaftsdaten kompakt werden die folgenden Standardquellen verwendet: ADB, AUMA, BMF, BMWK, BMZ,
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3 Branchenspezifische Informationen

3.1 Marktpotenziale und -chancen

In den letzten Jahren hat die indonesische Verpackungsindustrie einen tiefgreifenden Wandel erfahren, der sowohl durch
technologische Fortschritte als auch durch sich verdndernde Verbraucherpréferenzen geprégt wurde. Laut Global Data
erreichte das Volumen der indonesischen Verpackungsindustrie im Jahr 2023 140,3 Mrd. Einheiten und wird von 2023
bis 2028 voraussichtlich mit einer jahrlichen Wachstumsrate von tber 3 % wachsen. Der verstarkte Fokus der
Verbraucher:innen auf Recyclingfahigkeit, Bequemlichkeit, Nachhaltigkeit und Benutzerfreundlichkeit treibt Marken
dazu an, ihre Verpackungsdesigns zu optimieren, was das prognostizierte Wachstum der Branche weiter unterstitzt.?

Abbildung 1: Marktgréf3e der indonesischen Verpackungsindustrie von 2005 bis 2022 (in Mrd. EUR)

2005 2011 2020 2022

2,3 Mrd. EUR 4,3 Mrd. EUR 6,92 Mrd. EUR 7,62 Mrd. EUR

AAGR=11-12% AAGR=4-6% AAGR=3-4%

*AAGR = Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate

Quelle: (Global Data, 2024)

Diese Entwicklungen sind besonders im Lebensmittel-, Kosmetik- und Pharmasektor zu beobachten. Im
Lebensmittelsektor gewinnt der Fokus auf kompakte und ressourcensparende Verpackungsldsungen zunehmend an
Bedeutung, da das wachsende Umweltbewusstsein der Konsument:innen die Nachfrage nach nachhaltigen
Verpackungen fordert. Im Kosmetik- und Pharmasektor liegt der Schwerpunkt zunehmend auf der Verwendung
nachhaltiger Materialien und Designs, die nicht nur die Produktsicherheit, sondern auch die Haltbarkeit der Produkte
verbessern. Ein allgemeiner Trend zu umweltfreundlicheren Verpackungslésungen zeigt sich auch im wachsenden
Interesse an ,,Clean Label“-Produkten.?

Die steigende Bedeutung des E-Commerce, angetrieben durch die Corona-Pandemie, erfordert spezialisierte
Verpackungsldsungen, welche die Produktsicherheit wéhrend des Transports gewahrleisten. So gewinnen inshesondere
flexible Verpackungsformate an Marktanteil. Dartiber hinaus sind aufgrund der unterschiedlichen Bedirfnisse der
Sektoren unterschiedliche Verpackungsldsungen nétig. Im Lebensmittelsektor sind VVerpackungen fiir Liefer-, Tiefkihl-
und Plastikprodukte von zentraler Bedeutung. Die Kosmetikindustrie hingegen verwendet zunehmend Kunststofftuben,
Faltschachteln und HDPE-Flaschen.*

Trotz der allgemein positiven Marktentwicklungen sehen sich Unternehmen in Indonesien mit erheblichen
Herausforderungen konfrontiert. Die lokale Verpackungsindustrie ist stark von Importen abhé&ngig, da nur wenige lokale
Unternehmen Maschinen fir die Verarbeitung und Verpackung herstellen.® Der Import von Maschinen mit dem HS
Code 842230, die fir das Trocknen, Fillen, Verschlielen und Etikettieren von Verpackungen bendétigt werden, ist in
den letzten Jahren stark gestiegen. Im Jahr 2023 betrug der Wert des globalen Importvolumens dieser Maschinenart nach
Indonesien 459,943 Mio. EUR, was einem Anstieg von 6,8 % im Vergleich zum Vorjahr entspricht.

Das dynamische Umfeld der Verpackungsindustrie in Indonesien, verstarkt durch digitale Transformationen und
regulatorische Reformen, bietet sowohl Chancen als auch Risiken. Unternehmen investieren zunehmend in moderne

2 (Global Data, 2024)

% (Kompasiana, 2024)

4 (Euromonitor International, 2023)
5 (Malerius, 2023)

6 (Trade Map, 2024)
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Maschinen und Qualitétszertifizierungen, um den Anforderungen der Branche gerecht zu werden. Trotz der positiven
Entwicklungen sind die hohen Investitionskosten und der Mangel an qualifizierten Fachkréften nach wie vor
Herausforderungen, die es zu tiberwinden gilt.’”

Lebensmittelindustrie

Die Lebensmittelindustrie in Indonesien zeigt ein bemerkenswertes Wachstum und hat sich als zentraler Bestandteil der
nationalen Wirtschaft etabliert. Im Jahr 2022 stieg der Anteil der Lebensmittel- und Getrankeindustrie am
Bruttoinlandsprodukt (BIP) um nahezu 10 %, 849,39 Mrd. IDR (49,19 Mrd. EUR), was den starken Einfluss der Branche
verdeutlicht. Im zweiten Quartal 2023 entfielen auf die Lebensmittelindustrie fast 34 % des BIP im verarbeitenden
Gewerbe.® Diese Entwicklung wird durch den hohen Inlandsverbrauch, insbesondere in der Lebensmittelindustrie,
vorangetrieben, die sich als einer der am schnellsten wachsenden Sektoren erwiesen hat.°

Die stark wachsende Nachfrage nach verarbeiteten Lebensmitteln spiegelt sich auch im Wachstum der urbanen
Bevdlkerung wider, die vermehrt auf schnell und leicht erhdltliche Nahrungsmittel zuriickgreift. Fast 50 % der privaten
Haushaltsausgaben entfallen auf Lebensmittel und Getrdnke, wobei verarbeitete Produkte rund 35 % ausmachen.
Hieraus ergibt sich ein deutliches Marktpotenzial fir verarbeitete Lebensmittel. Nach Angaben der zentralen
Statistikbehtrde (BPS) wird der Marktwert fur verarbeitete Lebensmittel auf 17,9 Mrd. USD (16,52 Mrd. EUR)
geschatzt. Ein entscheidender Faktor fiir dieses Wachstum ist der Export der Lebensmittel- und Getrénkeindustrie,
dessen Wert 2023 bei 48,6 Mrd. USD (44,9 Mrd. EUR) lag. Durch MarkterschlieBungen in Schwellenldndern wie dem
Nahen Osten und Nordafrika (MENA) wird das Wachstum weiter gefordert.*

Ein weiterer Faktor ist das kontinuierliche Wachstum der Bevdlkerung, insbesondere der Mittelschicht und des Pro-
Kopf-Einkommens, welches zu einer erhdhten Nachfrage nach Lebensmitteln und Getranken fiihrt. Die wachsende
Kaufkraft bewirkt eine starkere Auseinandersetzung mit der Qualitat und Innovation von Lebensmitteln. Immer mehr
Menschen bevorzugen den Einkauf in grofRen Supermarkten oder kleinen Convenience-Stores, wobei lokale Marken fiir
Snacks einen Marktanteil von (ber 60 % ausmachen. Convenience Stores machen etwa 85 % des modernen
Lebensmitteleinzelhandels aus und sind somit das am schnellsten wachsende Segment in diesem Bereich.!* Es wird
erwartet, dass jahrlich durchschnittlich 1.000 neue Verkaufsstellen hinzukommen. Dies hat zur Folge, dass die
Bedeutung traditioneller Markte abnimmt. Der Wandel beeinflusst die Nachfrage nach Verpackungen, denn wéhrend
traditionelle Markte Uberwiegend frische und unverpackte Grundnahrungsmittel anbieten, besteht das
Lebensmittelangebot im Supermarkt vorrangig aus abgepackten Produkten. Die Konsumgewohnheiten zeigen, dass
verarbeitete Lebensmittel aus Getreide und Mehl mit 33 % den grofiten Anteil am Gesamtmarkt ausmachen, gefolgt von
verarbeiteten Zuckerprodukten mit 18 % und pflanzlichen Fetten mit 13 %. Insgesamt hat der Markt fiir verarbeitete
Lebensmittel in Indonesien das Potenzial weiterhin dynamisch zu wachsen und neue Geschaftsmdglichkeiten zu
schaffen.

Abbildung 2: Anteil der wichtigsten Produktsegmente in 2023

=
/ g
16,5 Mrd. EUR / o
“Marktwert fiir verarbeitete Lebensmittel \
0 0,

33% 18% 13% 9% 27%
Getreide Zucker und Fette, Ole Eier und Sonstige
und Mehl StBwaren und Milch

Olsaaten

Quelle: (Kompas, 2024)

" (Malerius, Nahrungsmittelbranche muss produktiver werden, 2023)
8 (Kompas, 2024)

® (Machine Vision, 2023)

10 (Machine Vision, 2023)

11 (FAS, 2024)

12 (Kompas, 2024)
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Diese steigende Nachfrage spiegelt sich auch im riicklaufigen Verbrauch von frischen Grundnahrungsmitteln wider.
Laut dem indonesischen Landwirtschaftsministerium sank der Pro-Kopf-Verbrauch von frischen Grundnahrungsmitteln
von 96,6 kg im Jahr 2018 auf 93,9 kg im Jahr 2022.13

Abbildung 3: MarktgroRe von importierten verarbeiteten Lebensmitteln in 2023 — 2024
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Quelle: (Kompas, 2024)

Die Importe von verarbeiteten Lebensmitteln kommen unter anderem aus den USA, der EU, Indien, China, Japan,
Stdkorea, Malaysia, Thailand und dem Nahen Osten.

Um diesen Entwicklungen gerecht zu werden, investiert die indonesische Regierung in den Ausbau und die
Modernisierung der Infrastruktur, insbesondere in Logistik und Kihlketten. Diese MaRnahmen sollen die Effizienz in
der Lebensmittelverarbeitung und -verpackung steigern und so den Bedirfnissen eines sich schnell verandernden
Marktes gerecht werden. Die Lebensmittel- und Getrénkeindustrie gehort dabei zu den Prioritaten des Fahrplans Making
Indonesia 4.0, der darauf abzielt, den potenziellen Produktionswert und die Arbeitsproduktivitat der Branche um bis zu
30 % zu erhohen. Durch die beschleunigte Einfiihrung von Industrie 4.0 sollen signifikante Effizienzgewinne in der
Lebensmittelverarbeitung und -verpackung erzielt werden.'4

In diesem Kontext entwickelt sich die indonesische Lebensmittelverpackungsindustrie im Jahr 2024 zunehmend in
Richtung nachhaltiger und funktionaler Ldsungen, die den sich veradndernden Bedirfnissen der Konsument:innen
gerecht werden. Ein zentrales Augenmerk liegt auf der Verwendung umweltfreundlicher Materialien wie
Biokunststoffen, Recyclingpapier und Pflanzenfasern, die aufgrund des wachsenden Bewusstseins flr
Umweltauswirkungen immer beliebter werden. Biokunststoffe, welche aus organischen Materialien wie Maisstarke oder
Zuckerrohr hergestellt werden, bieten eine schnellere Abbaubarkeit im Vergleich zu herkémmlichen Kunststoffen,
wahrend Verpackungspapier verstarkt fiir Snacks und Getranke eingesetzt wird. Darliber hinaus nutzen Hersteller:innen
Pflanzenfasern wie Bambus- und Kenafasern als alternative Verpackungsmaterialien. Neben der Nachhaltigkeit
gewinnen auch intelligente Verpackungstechnologien an Bedeutung, die den Konsumierenden zusétzliche
Informationen bieten und die Haltbarkeit von Lebensmitteln verldngern kénnen. Sensoren zur Uberwachung von
Temperatur und Frische, sowie QR-Codes, die den Zugang zu Informationen tber Herkunft und Verfallsdatum

13 (Kompas, 2024)
14 (Machine Vision, 2023)
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erleichtern, starken das Vertrauen der Verbraucher:innen. Zusatzlich wird in der Produktion zunehmend Wert auf ein
durchdachtes Verpackungsdesign gelegt, das sowohl Asthetik als auch Funktionalitdt miteinander verbindet. Zu
erwdhnende Beispiele sind hier wiederverschlieBbare Verpackungen, selbststehende Beutel oder auch aktive
Verpackungen. Letztere enthalten aktive Substanzen wie antimikrobielle Wirkstoffe, Sauerstoffabsorber und
Feuchtigkeitsregler, welche die Frische der Lebensmittel sicherstellen.’®

Fur Unternehmen, die sich auf die Herstellung und den Vertrieb von verarbeiteten Lebensmitteln spezialisieren, bietet
Indonesien ein lukratives Marktpotenzial. Besonders fiir deutsche Maschinenhersteller:innen ergeben sich
ausgezeichnete Gelegenheiten, ihre fortschrittlichen Technologien auf diesem dynamischen Markt zu platzieren. Die
Branche umfasst aktuell etwa 7.498 mittelgrofe bis groRe Unternehmen, davon 530 lizenzierte Importunternehmen, die
lokale und multinationale Marken vertreten.®

Zu den fiihrenden indonesischen Unternehmen im Bereich der verarbeiteten Lebensmittel zahlen:

e PT Indofood Sukses Makmur Thk
e  Mayora Group

e  Garudafood Group

e  Wings Food

e  PT Nutrifood Indonesia

Zu den fiihrenden auslandischen Unternehmen im Bereich der verarbeiteten Lebensmittel zéhlen:

e  Nestlé

e Unilever

o  Cargill

e Mondeléz International
e Danone

Die genannten Unternehmen sind in verschiedenen Bereichen tétig, darunter Produktion und Verkauf von Snacks,
Fertiggerichten, Milchprodukten, StiRwaren, Gewirzen und Saucen. Sie investieren besonders in die Forschung und
Entwicklung, um den Verbraucher:innen innovative Produkte anzubieten, die mehr Komfort und gesundheitliche
Vorteile bieten. Dadurch konnten sich die Unternehmen eine starke Prdsenz in Indonesien aufbauen.

Kosmetikindustrie

Die indonesische Kosmetikindustrie verzeichnet in den letzten Jahren ein signifikantes Wachstum, das vor allem durch
die wachsende Mittelschicht und die steigende Nachfrage nach Halal-Produkten angetrieben wird. Laut Statista wird der
Umsatz der Kosmetikindustrie im Jahr 2024 voraussichtlich 1,81 Mrd. EUR erreichen und von 2024 bis 2029 mit einer
durchschnittlichen jahrlichen Wachstumsrate von 4,39 % wachsen. Diese Prognosen unterstreichen das Potenzial fiir
Investitionen und Innovationen in dieser Branche.*

Die wachsende Mittelschicht, die aktuell auf 47.85 Mio. Menschen geschétzt wird und bis 2030 auf 135 Mio. ansteigen
soll bietet insbesondere Marken, die auf die jlingeren Generationen, wie Millennials und Generation Z abzielen, lukrative
Chancen.*® Diese Gruppen machen zusammen 54 % der Bevélkerung aus und sind eine treibende Kraft in der Branche.
Die Kaufgewohnheiten unterscheiden sich jedoch: Wahrend Gen Z auf das Preis-Leistungs-Verhaltnis achtet, legen
Millennials mehr Wert auf Qualitat und Nachhaltigkeit. Eine Studie von Sociolla, einer indonesischen E-Commerce-
Plattform fur Kosmetikprodukte, zeigt, dass Generation Z mit 54 % die Mehrheit der Konsument:innen ausmacht, was
einen Anstieg von 5 % im Vergleich zum Vorjahr bedeutet. Millennials folgen mit 41 %, wahrend die Generation X nur
4 % ausmacht. Die Ausgaben fiir Kosmetikprodukte variieren zwischen den Generationen: Die meisten Millennials (38
%) geben monatlich zwischen 150.000 und 300.000 IDR aus, wahrend 48 % der Gen Z weniger als 150.000 IDR
investieren.

15 (Paperocks, 2024)

16 (InCorp Indonesia, 2023)
17 (Statista, 2024)

18 (The Jakarta Post, 2024)
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Abbildung 4: Einkaufsverhalten — Kostenvergleich zwischen Gen Z und Millennials
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Quelle: (Kompas, 2024)

Halal-Kosmetika zeigen zunehmende Beliebtheit. Die lokale Marke Wardah gilt als Pionier in diesem Segment. Der
Halal-Kosmetikmarkt wurde 2022 auf 4,19 Mrd. USD (3,85 Mrd. EUR) geschétzt und soll jahrlich um 8 % wachsen.
Diese Entwicklung wird durch die Regierungsverordnung 39 aus dem Jahr 2021 beeinflusst, die eine Halal-
Zertifizierung fir eine Vielzahl von Produkten, einschlieRlich Kosmetika, vorschreibt.®

Laut Statista wird der Umsatz der Schénheits- und Korperpflegebranche in Indonesien in 2024 auf 9,17 Mrd. USD (8,48
Mrd. EUR) anwachsen, bei einem jahrlichen Wachstum von 4,02 % (CAGR 2024 — 2029). Besonders stark wachst das
Segment der Korperpflege, das einen Marktwert von 3,88 Mrd. USD (3,58 Mrd. EUR) erreicht.?°

Manner sind zunehmend Konsumenten von Kosmetikprodukten, was zeigt, dass diese Produkte Teil des Lebensstils
vieler Indonesier geworden sind. Durch das wachsende Pro-Kopf-Einkommen konzentrieren sich somit immer mehr
Menschen nicht nur auf ihre grundlegenden Bediirfnisse, sondern auch auf tertidre Bedirfnisse, was das Wachstum der
Branche weiter fordert.?!

Die Zahl der Unternehmen in der Kosmetikbranche ist von 819 im Jahr 2021 auf 1.040 im Jahr 2023 gestiegen, was
einem Anstieg von 43 % entspricht. Kleine und mittelstandische Unternehmen (KMU) dominieren mit 83 % der
Marktanteile. Laut der indonesischen Lebensmittel- und Arzneimittelaufsichtsbehérde (BPOM) wurden in den letzten
funf Jahren 411.410 Kosmetikprodukte zugelassen, die meisten davon in 2023.22

Dennoch gibt es Herausforderungen, die die Branche bewéltigen muss. Es werden jahrlich mehr als 120 Mrd.
Kosmetikverpackungen hergestellt, von denen die meisten auf Milldeponien landen. Dies fuhrt zu Umweltproblemen,
die zunehmend von den Verbraucher:innen wahrgenommen werden. GroRe Akteure wie L’Oreal verpflichten sich, ihre
Verpackungen bis 2030 umweltfreundlicher zu gestalten und immer mehr Konsument:innen erkennen die Bedeutung
von nachhaltigem Konsum.?

Des Weiteren sieht sich der Markt fir Kosmetikprodukte einer zunehmenden Bedrohung durch illegale und gefélschte
Waren ausgesetzt, die das Vertrauen der Verbraucher:innen in verifizierte Marken erheblich beeintriachtigen kdnnen.
Schatzungen zufolge machen illegale Produkte etwa 15-20 % des Gesamtumsatzes aus, was nicht nur Gesundheitsrisiken
fur die Verbraucher:innen, sondern auch Reputationsrisiken innerhalb der Branche mit sich bringt. Im Oktober 2024
stellte die BPOM 152.744 illegale Produkte im Wert von Gber 2,2 Mrd. IDR (127.535 EUR) sicher. Angesichts der
wachsenden Verbreitung dieser illegalen Produkte setzt sich die BPOM aktiv mit anderen Sektoren in Verbindung, um
gemeinsam gegen diesen Missstand vorzugehen und die Integritit des Marktes zu schiitzen.?

Trotz dieser Herausforderungen bietet die indonesische Kosmetikindustrie vielversprechende Chancen fir
Investor:innen. Das anhaltende Wachstum, die demografische Entwicklung und ein zunehmendes Bewusstsein fiir
Nachhaltigkeit stérken Indonesien als einen attraktiven Markt fir Innovationen und Investitionen im Kosmetiksektor.

19 (Rahmi, 2024)
2 (Liputan6, 2024)
2 (Kompas, 2024)
22 (Kompas, 2022)
2 (Kompas, 2024)
% (Antara, 2024)
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Pharmaindustrie

Indonesien verzeichnet derzeit einen Aufschwung im Gesundheitssektor, angetrieben durch die Einfilhrung eines
allgemeinen Gesundheitssystems im Jahr 2014, das auch der &rmeren Bevdlkerungsschicht Zugang zu medizinischen
Dienstleistungen und Arzneimitteln ermdglicht. Die wachsende Mittelschicht tragt ebenfalls zur steigenden Nachfrage
bei, indem sie Gesundheitsleistungen zunehmend in Anspruch nimmt, die nicht von der Versicherung abgedeckt werden.
Im ersten Quartal 2024 verzeichnet die indonesische Pharmaindustrie ein Wachstum von 2,5 % im Vergleich zum
Vorjahr, wobei verschreibungspflichtige Produkte 67,7 % des Gesamtmarktes ausmachten. Die lokale Pharmaindustrie
dominiert mit einem Marktanteil von 80,74 % wahrend multinationale Unternehmen lediglich 19,26 % ausmachen.
Prognosen zufolge wird der Umsatz in der pharmazeutischen Branche bis 2028 auf 4,56 Mrd. USD (4,22 Mrd. EUR)
anwachsen.®

Zu den fiihrenden lokalen Unternehmen zéhlen:?

e Kalbe Farma
e  Tempo Scan Pacific
e Kimia Farma
e Dexa Medica
e  Sanbe Farma

Die genannten Unternehmen prégen die indonesischen Pharmaindustrie mit ihren innovativen Produkten und
umfangreichen Vertriebsnetzwerken.

Trotz des Wachstums und der Dominanz an lokalen Unternehmen ist die indonesische Pharmaindustrie stark von
Importen abhangig, da tiber 90 % der Rohstoffe (Active Pharmaceutical Ingredients — API) aus dem Ausland stammen,
vor allem aus Landern wie China und Indien. Um die lokale Produktion zu férdern, plant die Regierung, die heimische
Arzneimittelherstellung auszubauen. Allerdings gibt es Herausforderungen wie geringe Forschungs- und
Entwicklungsausgaben sowie Probleme bei der Verteilung von Medikamenten. Auch die Halal-Zertifizierungen fur
exportierte Rohstoffe stellen eine Schwierigkeit dar, da es nur wenige Priifungsinstitute gibt.?”

Ungeachtet dieser Herausforderungen investieren zunehmend globale Pharmaunternehmen in Indonesien, mit einem
Anstieg der auslédndischen Investitionen um 9,9 % im Jahr 2022. Die Deutsche Investitions- und
Entwicklungsgesellschaft (DEG) investierte 2023 beispielsweise 8 Mio. USD (7,4 Mio. EUR) in das Bio-
Pharmaunternehmen PT Etana Bioteknologi Indonesia.?® Der Markt fir traditionelle Medizin expandiert ebenfalls, mit
einem Exportwert von 639,42 Mio. USD (590,77 Mio. EUR) im Zeitraum von Januar bis September 2024. Diese
Entwicklung wird von der indonesischen Regierung durch Initiativen wie den Bau des ,,House of Wellness* unterstiitzt.
Dieses ist Teil einer Strategie zur Verbesserung des indonesischen Gesundheitssektors und konzentriert sich speziell auf
die Produktion von pflanzlichen Arzneimitteln.

Mit dem anhaltenden Wachstum der pharmazeutischen Industrie entstehen auch Chancen fiir Verpackungsldsungen.
Transparente Investitionsregulierungen und protektionistische Manahmen sollen zudem die lokale Industrie stérken
und eine verstarkte Zusammenarbeit mit auslandischen Unternehmen, insbesondere durch Joint Ventures, fordern.?

3.2 Regulatorischer und gesetzlicher Rahmen

Indonesiens Lebensmittel-, Kosmetik- und Pharmasektor unterliegt einem komplexen und sich stetig verdndernden
Regelwerk, das die Sicherheit, Qualitat und Transparenz gewahrleisten sowie die nationale Industrie starken soll. Im
Folgenden werden die wichtigsten Gesetze und Verordnungen aufgefiihrt, wobei insbesondere auf die Halal-
Zertifizierung, das Lebensmittelsicherheitsgesetz und die Local-Content-Bestimmungen eingegangen wird.

% (Beritasatu, 2024)

% (Permata Bank, 2024)
27 (Beritasatu, 2024)

28 (GTAI, 2024)

2 (Tempo, 2024)
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Tabelle 1: Ubersicht der wichtigsten Gesetze

Gesetz/ Verordnung

Kurzbeschreibung

Lebensmittelsicherheitsgesetz
(Gesetz Nr. 18 /2012)

Regelt die Sicherheit, Qualitdt und N&hrwerte von Lebensmitteln in Indonesien. Es legt
Anforderungen an die Herstellung, Verarbeitung und Vermarktung von Lebensmitteln fest.

Gesetz Uiber chemische
Substanzen (Gesetz Nr.
18/2013)

Regelt die Verwendung von chemischen Substanzen in der Lebensmittelproduktion und
anderen Industrien. Die Vorschriften zielen auf die Sicherheit der Lebensmittel ab.

Halal-Gesetz (Gesetz Nr.
33/2014)

Dieses Gesetz verpflichtet Unternehmen, Halal-Zertifizierungen fir Produkte zu erhalten,
die in Indonesien verkauft werden. Die Implementierungsverordnung dazu ist die
Regierungsverordnung Nr. 31/2019.

Local Content Gesetz (Gesetz
Nr. 29/2018)

Stellt sicher, dass ein gewisser Teil von bestimmten Produkten in Indonesien hergestellt
wird, um die nationale Industrie zu stérken.

Umsetzungsverordnung von
Omnibus Law (Gesetz Nr. 28/
2024)

Prazisiert und verdeutlicht bestehende Gesundheitsvorschriften, um das indonesische
Gesundheitssystem weiter zu stérken.

Verwendung von recyceltem
PET (rPET) in
Lebensmittelverpackungen

Die Verwendung von recyceltem PET (rPET) in indonesischen Lebensmittelverpackungen
wird durch die nationale indonesische Norm (SNI 8424:2017) geregelt, die von der
nationalen Normungsbehorde festgelegt und von der BPOM (iberwacht wird. Diese
Vorschriften gewdhrleisten die Sicherheit von rPET-Produkten fir die Verbraucher und
unterstutzen die 6kologische Nachhaltigkeit.

Lebensmittelsicherheitsgesetz

Das indonesische Lebensmittelsicherheitsgesetz (Gesetz Nr. 18/2012) spielt eine zentrale Rolle bei der Gewahrleistung
der Lebensmittelsicherheit und -qualitat im Land. Es verfolgt das Ziel, Lebensmittel vor biologischen, chemischen und
anderen gesundheitsschédlichen Kontaminationen zu schiitzen. Das Gesetz stellt zudem sicher, dass Nahrungsmittel
nicht im Widerspruch zu religiésen oder gesellschaftlichen Normen stehen.®® Ein wichtiger Bestandteil des Gesetzes ist
die verpflichtende Registrierung von Lebensmitteln bei der BPOM, bevor diese auf den Markt gebracht werden diirfen.
Es umfasst auBerdem Anforderungen an Hygiene, Sanitérstandards und Risikomanagement sowie die korrekte
Kennzeichnung von Produkten, die Informationen tiber Inhaltsstoffe, Ndhrwertangaben und Haltbarkeitsdaten enthalten.
Die Umsetzung des Gesetzes erfolgt durch verschiedene Behdrden, wobei das Gesundheitsministerium fiir die
Lebensmittelsicherheitsstandards verantwortlich ist und die BPOM die Uberwachung dieser iibernimmt. 3

Im Vergleich zu Deutschland, mit einem stark regulierten System basierend auf EU-Richtlinien, ist das indonesische
System weniger zentralisiert und erfordert mehr lokale Anpassungen. Zudem ist der Zulassungsprozess in Indonesien
oft langwieriger und Halal-Zertifikate sind fur die meisten Produkte obligatorisch, was in Deutschland nicht der Fall ist.

Local-Content Gesetz (TKDN)

Indonesien verfolgt seit einigen Jahren eine Local Content-Strategie, die darauf abzielt, den Einsatz von lokal
produzierten Produkten und Komponenten in verschiedenen Industrien zu férdern. Diese Strategie soll die nationale
Industrie starken, die Wirtschaft ankurbeln und die Abhéngigkeit von Importen reduzieren. Davon betroffen ist unter
anderem der Sektor fiir Verarbeitungs- und Verpackungsmaschinen, in dem Unternehmen verpflichtet werden, einen
gewissen Anteil oder ganze Maschinen lokal zu beschaffen, anstatt sie aus dem Ausland zu importieren. Dies ist zum
Teil in der Regulierung Nr. 29 von 2018 verankert, welche die Mindestanforderungen an den Local Content festlegt, um
an staatlichen Projekten teilnehmen zu konnen.3? Die Regulierung Nr. 7 von 2013 des Handelsministeriums schreibt
zusétzlich vor, dass indonesische Lebensmittel- und Getranke-Franchiseunternehmen mindestens 80 % der

30 (Asia-Pacific Economic Cooperation, 2017)

81 (Nishimura & Asahi, 2022)

32 (Government of the Republic of Indonesia, 2018)
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Rohmaterialien und Maschinen lokal beschaffen missen.® Dies soll den Einsatz lokal produzierter Komponenten
fordern und die Entwicklung der Fertigungs- und Maschinenbauindustrie in Indonesien weiter vorantreiben. Auch im
pharmazeutischen Sektor gibt es strikte Local-Content-Vorgaben, die durch die Présidialrichtlinie Nr. 6 von 2016
festgelegt wurden, um die Entwicklung der Pharma- und Medizintechnikindustrie zu beschleunigen. Diese Industrie ist
stark auf Importe angewiesen, jedoch wird im Verpackungsprozess ein Local Content-Anteil von mindestens 10 %
vorausgesetzt. Das Ziel ist es, den Anteil lokaler Komponenten im Pharmasektor auf etwa 20 % zu steigern.

Die Umsetzung dieser Strategie stellt Unternehmen jedoch vor Herausforderungen, da spezialisierte und hochqualitative
lokale Komponenten oft schwer zu finden und teurer als importierte Teile sind.*® Dies kann die Wetthewerbsfahigkeit
beeintréchtigen und Unternehmen dazu zwingen, mehr in Forschung und Entwicklung zu investieren, um den
Anforderungen gerecht zu werden.®® Aus diesem Grund findet das Local-Content-Gesetz derzeit insbesondere bei
nichtstaatlichen Projekten noch selten Anwendung, und es werden weiterhin komplette Maschinen importiert.%’

Halal Zertifizierung

Indonesien, als Land mit der groRten muslimischen Bevdlkerung, hat sich zu einem wichtigen Akteur in der globalen
Halal-Industrie entwickelt. Der Markt fir Halal-Produkte erreichte 2023 bereits einen Wert von 279.26 Mrd. USD
(251,37 Mrd. EUR) und soll bis 2031 auf 807.86 Mrd. USD (727,17 Mrd. EUR) wachsen.* Die indonesische Regierung
strebt an, ein globaler ,,Halal-Hub* zu werden und hat eine Halal-Zertifizierungsverordnung (Regierungsverordnung Nr.
39 von 2021) erlassen, um die Kennzeichnung von Lebensmitteln, Getranken und Konsumgitern zu regeln.® Alle
Unternehmen des Lebensmittel-, Kosmetik-, und Pharmasektors missen somit ihre Produkte von der Halal Product
Assurance Agency (BPJPH) zertifizieren lassen.*® Der Zertifizierungsprozess beinhaltet folgende Schritte:*

1. Antragstellung: Unternehmen missen einen Antrag auf Halal-Zertifizierung Uber eine elektronische Plattform
bei der BPJPH einreichen.

2. Prifungsprozess: Eine Halal-Inspektionsagentur wird beauftragt, die Produkte oder Dienstleistungen zu
Uberpriifen um sicherzustellen, dass sie den Halal-Vorgaben entsprechen. Eine weitere Priifung wird durch den
Majelis Ulama Indonesia (MUI), den Rat der Islamgelehrten, durchgefuhrt und entscheidet letztlich Uber den
Halal-Status.

3. Erteilung des Halal-Zertifikats: Wenn das Produkt die Priifung besteht, wird ein Halal-Zertifikat ausgestellt.
Dieses Zertifikat ist in der Regel fiir vier Jahre giiltig. Anderungen am Produkt erfordern eine Neubewertung.*?

Es qgilt zu beachten, dass importierte (Zwischen-)Produkte von den Halal-Behdrden im Ursprungsland (LHLNS)
zertifiziert werden missen, die wiederum von der BPJPH akkreditiert sind.*® Produkte, die als ,,Haram* (verboten)
gelten, missen explizit als nicht-halal gekennzeichnet werden. Dies kann durch Bild, Zeichen oder Schrift erfolgen, um
fur Transparenz bei der Bevolkerung zu sorgen. In einem mehrheitlich muslimischen Land wie Indonesien kann dies
jedoch einen Wetthewerbsnachteil darstellen.*

Fur Oktober 2024 war geplant, dass alle Lebensmittel- und Getrdnkeprodukte in Indonesien halal-zertifiziert sein
missen. Diese Regelung sollte schrittweise auf andere Produktkategorien ausgeweitet werden. Das erste Ziel wurde
jedoch nicht erreicht, und die Fristen wurden verlangert, wie die folgende Tabelle zeigt.

33 (Fernando & Ing, 2022)

34 (SSEK LAW FIRM, 2020)

35 (CSIS Indonesia, 2022)

3 (Fernando & Ing, 2022)

87 (Windmoller & Holscher, 2024)

% ((Data Bridge Market Research, 2024)
39 (Business Indonesia, 2023)

40 (Antara Indonesian News Agency, 2023)
4 (Malerius, 2022)

42 (Business Indonesia, 2023)

4 (Malerius, 2022)

4 (Malerius, 2022)
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Tabelle 2: Fristen fur Halal-Zertifikate nach Produktgruppen

Produktgruppe Frist fir Halal-Zertifikate
(jeweils bis zum 17.10.)

Lebensmittel und Getrénke 2026 (urspriingliche Frist 2024)

Traditionelle Medizin und Nahrungserganzungsmittel 2026

Kosmetik 2026

Bekleidung, Accessoires 2026

Haushaltswaren, Lebensmittelverpackungen 2026

Medizintechnik (Risikoklasse A, B, C) 2026, 2029, 2034

Over-the-Counter-Medizin 2029

Medikamente 2034

Quelle: (ASEAN Briefing, 2024)

Die Implementierung dieser VVorgaben stellt fir auslandische Unternehmen eine Herausforderung dar, insbesondere
wenn sie nicht mit solchen Vorschriften vertraut sind. Der Zertifizierungsprozess erfordert eine strikte Trennung von

Halal- und Nicht-Halal-Produkten, was zusatzliche Kosten fiir spezielle Produktionsanlagen und Schulungen des
Personals mit sich bringen kann. Auch Maschinen, die in der Produktion von Halal-Produkten eingesetzt werden, miissen
Halal-konform sein, was Anpassungen an den Maschinen und den Produktionsprozessen erfordern kann.* Dennoch gibt
es trotz der strikten Vorgaben Interpretationsspielraume und Ausnahmen.*6

In der Vergangenheit hatte die BPJPH Schwierigkeiten dabei, ausreichende Priifkapazititen aufzubauen, was zu
Verzogerungen fihrte. Infolgedessen wurde die Zertifizierungsfrist unter anderem fiir die Lebensmittel- und
Getrankeindustrie mehrmals verlangert, zuletzt bis 2026.4” Unternehmen sollten sich daher griindlich tber die
Anforderungen informieren und lokale Fachleute oder vertrauenswirdige Zertifizierungsstellen hinzuziehen, um
Korruptionsrisiken zu vermeiden und den Zertifizierungsprozess effizient zu gestalten.®® Insgesamt ist die Halal-
Zertifizierung von Produkten ein unumgénglicher Prozess fiir deutsche KMUs beim Markteintritt nach Indonesien.

Verwendung von recyceltem PET (rPET) in Lebensmittelverpackungen

Die Verwendung von recyceltem PET (rPET) in Lebensmittelverpackungen unterliegt in Indonesien strengen
Vorschriften. Um die Einhaltung der Qualitatsstandards zu gewahrleisten, hat das Ministerium fir Industrie die nationale
Norm SNI 8424:2017 eingefiihrt.*® Diese Norm definiert Anforderungen fiir Produkte aus recyceltem PET und stellt
sicher, dass sie fir den Einsatz in Lebensmittelverpackungen geeignet sind.5°Ein Vorreiter in der Umsetzung dieser
Norm ist PT Amandina Bumi Nusantara, das erste PET-Recyclingunternehmen, dass von der nationalen
Normungsbehorde das SNI Marking Product Certificate (SPPT) erhalten hat. Das Unternehmen recycelt PET und
produziert hochwertiges rPET flr renommierte Marken wie Coca-Cola sowie seinen Hauptmarken Fanta, Sprite und
Sprite Waterlymon.

Hierfir betreibt PT Amandina zwei hochmoderne recoSTAR PET 165 HC iV+ Bottle-to-Bottel-Recyclinganlagen, die
vom Gsterreichischen Technologieunternehmen Starlinger entwickelt wurden.5! Dieses Beispiel zeigt, wie innovative
Technologien und strenge Regulierungen zur Forderung nachhaltiger Verpackungsldsungen beitragen. Auch deutsche
Unternehmen, wie die PT Alba Tridi Plastics Recyclig Indonesia (ATPRI), folgen dem Beispiel von PT Amandina. So

4 (Australian Government, Department of Foreign Affairs and Trade, 2024)
46 (Malerius, 2022)

47 (BPJPH, 2024)

8 Ipid.

49 (BSN, 2024)

50 (Top Business, 2023)

51 (Starlinger, 2024)
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hat ATPRI im Jahr 2023 den Bau einer neuen PET-Recyclinganlage in Indonesien begonnen.5?

3.3 Kunftige Entwicklungen

Die Verarbeitungs- und Verpackungsindustrie in Indonesien verzeichnet derzeit einen wesentlichen Wandel, der durch
technologische Innovationen, sich verdndernde Verbraucherpraferenzen und ein wachsendes Umweltbewusstsein
angetrieben wird. Besonders deutlich lassen sich diese Veranderungen in den drei Bereichen — Digitalisierung,
Nachhaltigkeit und Konsumverhalten, beobachten. Diese Entwicklungen beeinflussen, wie Produkte verarbeitet,
verpackt und geliefert werden und fiihren zu Innovationen sowie Veranderungen in der Marktdynamik.

Das wachsende Umweltbewusstsein der indonesischen Verbraucher:innen verandert die Verpackungspraktiken.5® Eine
Umfrage von Rakuten aus dem Jahr 2023 ergab, dass 79 % der indonesischen Bevdlkerung bereit ist, mehr fur
nachhaltige Produkte zu zahlen, was die wachsende Bedeutung umweltfreundlicher Verpackungsldsungen verdeutlicht.
% Infolgedessen investieren Unternehmen zunehmend in recycelbare und biologisch abbaubare Materialien. Die
indonesische Regierung hat bereits Plastikverbote in mehreren Regionen eingefiihrt und bietet Anreize fir
Recyclingprogramme.

In diesem Kontext lassen sich vier ibergeordnete Trends identifizieren, die sowohl von internationalen als auch lokalen
Unternehmen zunehmend aufgegriffen werden:

e Mono-Material-Verpackungen

e  Post-Consumer Recycled (PCR) — Materialien

e MDO (Machine Direction Orientation) — Technologie
e  Flexible Verpackungen

Mono-Material-Verpackungen erleichtern den Recyclingprozess und tragen zur Reduzierung von Plastikmdill bei.
Diese Verpackungen bestehen aus einem einzigen, recycelbaren Material, wie Plastik oder Papier, und sind besonders
in der Lebensmittelindustrie gefragt.®

Ein weiterer wichtiger Trend ist die zunehmende Verwendung von Post-Consumer Recycled (PCR)-Materialien, die
aus bereits recyceltem Plastik, Aluminium oder Papier bestehen und wieder in den Produktionskreislauf integriert
werden kdnnen. Durch den Einsatz von PCR-Materialien kénnen Unternehmen ihre Abhéngigkeit von neuen Rohstoffen
verringern und gleichzeitig zur Abfallreduzierung beitragen.>

Die MDO-Technologie gewinnt an Relevanz und findet auch innerhalb lokaler Unternehmen Anerkennung. Diese
Technologie dient neben der Hauptproduktionseinheit als zusétzliche Einheit in der Herstellung von Kunststofffolie. Sie
ermoglicht es, die Folie so weit zu dehnen, dass sich ihre Eigenschaften verdndern kann. Dies verbessert die Festigkeit
der Folie, optimiert die Barriereeigenschaften und ermdglicht ein Downgauging (Reduzierung der Materialstarke). Die
MDO-Technologie wird besonders bei flexiblen Verpackungen eingesetzt.>

Ein vierter wachsender Trend betrifft die Verwendung von flexiblen Verpackungen, insbesondere in Form von Beuteln.
Durch die wachsende Urbanisierung und das verénderte Konsumverhalten steigt die Nachfrage nach praktischen und
platzsparenden Verpackungslésungen. Dies wird durch den E-Commerce weiter verstarkt. Flexible Verpackungen bieten
zahlreiche Vorteile, wie Wiederverschlie3barkeit, Transportierbarkeit und Wiederverwendbarkeit, was sie insbesondere
fir die Lebensmittel- und Getrankeindustrie attraktiv macht.®® Auch die Pharmaindustrie profitiert von flexiblen
Verpackungen, da sie eine kostengtinstige und sichere Losung fiir Medikamente darstellt. Der Markt fir flexible
Verpackungen in Indonesien wird bis 2030 voraussichtlich um 4,8 % jahrlich wachsen und einen Wert von rund 5,9
Mrd. USD (rund 5,61 Mrd. EUR) erreichen.>®

Ein weiteres Thema, das die indonesische Verarbeitungs- und Verpackungsindustrie prégt, ist der Trend zur
Automatisierung und Technologisierung. Mit der Initiative Making Indonesia 4.0 fordert die indonesische Regierung

52 (Euwid Recycling, 2023)

53 (Modorintelligence)

54 (Business Indonesia, 2024)

55 (Windmoller & Holscher, 2024)
% (Earthguard Solutions, 2024)
57 (Hosokawa Alpine, 2024)

58 | bid.

59 (Data Intelligence, 2023)
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den Einsatz moderner Technologien und digitaler Innovationen zur Effizienzsteigerung der Industrie. Dies fiihrt zu einer
steigenden Nachfrage nach hochwertigen Maschinen. In der Lebensmittelverarbeitung werden zunehmend Maschinen
wie Mixer, Extruder und Sterilisatoren in Produktionslinien integriert.° In der Kosmetikindustrie kommen mehr
Abfiillmaschinen und Verschliefer zum Einsatz, wahrend in der Pharmaindustrie Granulatoren und Tablettenpressen
bendtigt werden. 8 Automatisierung und Kinstliche Intelligenz (K1) sollen zudem helfen, den Arbeitskraftemangel zu
kompensieren.52

Mit der fortschreitenden Digitalisierung wéchst auch der E-Commerce in Indonesien, was die Nachfrage nach flexiblen
Verpackungen ebenfalls verstarkt. Rund 38 % der indonesischen Bevolkerung tatigen regelmaBig Online-Einkaufe.
Dabei konzentrieren sich 75,77 % der E-commerce Aktivitaten des Landes auf die Insel Java.®® Hierdurch sind
verpackungsfreundliche Lésungen erforderlich, die eine sichere Lieferung und hohe Produktintegritat gewahrleisten.
Flexible Verpackungen erweisen sich dabei als besonders geeignet, da sie sowohl kosteneffizient als auch praktisch sind,
insbesondere fir Online-Produkte wie Lebensmittel und Kosmetika.5

Die zunehmenden Digitalisierungs- und Automatisierungsprozesse beeinflussen auch die Funktionalitdt von
Verpackungen. In den letzten Jahren hat sich ein Trend hin zu Smart-Packaging-Technologien, wie QR-Codes und
Sensoren, herauskristallisiert, die eine Echtzeitiiberwachung von Produkten ermdglichen. Smart Packaging tragt dazu
bei, die Qualitat und Frische von Lebensmitteln zu tGberwachen, was sowohl die Produktsicherheit verbessert als auch
die Haltbarkeit verlangert. Sensoren zur Uberwachung von Temperatur und Luftfeuchtigkeit verlangern die Lebensdauer
von Produkten und verbessern das Verbrauchererlebnis. Dariiber hinaus spielen KI und Big Data eine immer groere
Rolle bei der Optimierung von Produktionsprozessen, der Verbesserung der Maschinenleistung und der Sicherstellung
gleichbleibender Verpackungsqualitat. Vorausschauende Wartung mittels KI hilft Ausfallzeiten zu reduzieren und das
Ressourcenmanagement zu verbessern, was zu héherer Betriebseffizienz fiihrt.5

In Zukunft wird erwartet, dass Smart Packaging-Technologien weiterentwickelt werden, um den Verbraucher:innen
Echtzeit-Updates lber den Zustand und die Nutzung von Produkten zu bieten. Dies wird nicht nur die
Kundenzufriedenheit steigern, sondern auch den Hersteller:innen helfen, die Produktion zu optimieren und Abfall zu
reduzieren.

Die indonesische Verarbeitungs- und Verpackungsindustrie wird in den kommenden Jahren weiterhin von den
Entwicklungen in den Bereichen Digitalisierung, Nachhaltigkeit und verédnderten Verbraucherpraferenzen geprégt sein.
Der Sektor befindet sich in einer Phase des Wandels. Das Wachstumspotenzial und die damit verbundenen Chancen
zeigen sich auch im Anstieg der inlandischen sowie auslandischen Direktinvestitionen.® Unternehmen, die diese Trends
nutzen, werden in Zukunft wettbewerbsfahig bleiben und von wachsenden Investitionen sowie einer steigenden
Nachfrage profitieren.

3.4 Wettbewerbssituation
3.4.1 Marktstruktur

Der indonesische Markt fir Verpackungs- und Verarbeitungsmaschinen ist von einer Mischung aus lokal produzierten
und importierten Maschinen gepréagt. Die lokale Maschinenproduktion hat in den letzten Jahren zwar an Bedeutung
gewonnen, steht jedoch weiterhin vor erheblichen Herausforderungen, insbesondere in Bezug auf Technologie und
Produktionskapazitét.

Wéhrend die indonesische Maschinenindustrie zunehmend waéchst, konzentrieren sich die meisten lokalen
Hersteller:innen vor allem auf einfachere Maschinen, die fur kleinere Unternehmen im Niedrigpreissegment geeignet
sind. Diese Maschinen zeichnen sich durch geringere Produktionskosten aus und ermdglichen eine schnellere
Markteinfuhrung, was besonders fiir lokale Unternehmen vorteilhaft ist. Sie eignen sich gut fiir den Einsatz in weniger
komplexen Bereichen und bieten eine kostenglinstige Losung flr viele indonesische Firmen. Im Folgenden werden
einige der fuhrenden indonesischen Hersteller und Distributoren von Verarbeitungs- und Verpackungsmaschinen

80 (Hasan, 2019)

51 (Pharmamachinery, 2024)

52 (Hosokawa Alpine, 2024)

83 (Katadata, 2018)

64 (Talkwalker, 2022)

% (Windmoller & Holscher, 2024)
8 (Hadi, 2024)
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aufgelistet.

Tabelle 3: Fihrende indonesische Hersteller/Distributoren von Maschinen fur Verarbeitung und Verpackung

Unternehmen Beschreibung

Prima Jaya Eratama Ist auf die Herstellung von flexiblen Verpackungsprodukten
spezialisiert. Sie bieten Verpackungslosungen fiir verschiedene
Branchen, einschlieRlich Lebensmittel und Getrénke,
Korperpflege und Pharmazeutika.

Korin Inti Wira Engineering (Korin Group) Das Unternehmen bietet unter anderem Verpackungs- und
Lebensmittelverarbeitungsmaschinen an.

ePac Flexibles Indonesia, PT Gehort zur globalen ePac Flexible Packaging-Gruppe, die sich
auf malgeschneiderte Verpackungslésungen im Bereich der
flexiblen Verpackung spezialisiert hat. Das Unternehmen nutzt
digitale Drucktechnologie, um kostengunstige und nachhaltige
Verpackungsldsungen anzubieten, insbesondere fiir kleine und
mittelgroRe Marken.

Dinakara Putra, PT Herstellung von Kunststoffverpackungen mit einem breiten
Angebot an flexiblen Verpackungslésungen.

Artec Package Indonesia, PT Auf die Herstellung von Verpackungen spezialisiert. Sie bieten
Verpackungsldsungen fur Branchen wie Lebensmittel, Getranke
und Konsumgiiter an.

Trias Sentosa Tbk, PT Fuhrendes Unternehmen von flexiblen Verpackungsmaterialien
in Indonesien. Das Unternehmen produziert hochwertige Folien
und Verpackungsprodukte, die hauptsachlich fir Lebensmittel-
und Getrankeverpackungen sowie fiir andere Konsumgliter
verwendet werden.

Indopoly Swakarsa Industry Tbk., PT Ein  bedeutendes Unternehmen im Bereich flexible
Verpackungen in Indonesien. Das Unternehmen ist auf die
Produktion von flexiblen Kunststofffolien spezialisiert, die fur
Verpackungen in der Lebensmittel-, Getrdnke- und
Konsumguterindustrie verwendet werden.

Quelle: (Mordor Intelligence, 2024)

Allerdings ist die lokale Produktion in Bezug auf technologische Innovationen und die Leistungsfahigkeit ihrer
Maschinen noch im Rickstand, insbesondere fiir technisch anspruchsvolleren Maschinen, die in den Bereichen
Lebensmittelverarbeitung, Kosmetik und Pharmazie bendtigt werden. Um internationalen Qualitatsstandards gerecht zu
werden, sind indonesische Unternehmen daher weiterhin auf Importe aus dem Ausland angewiesen.” Die
Herausforderung fur die indonesische Industrie liegt darin, die technologische Licke zu schlieBen und die
Produktkapazitaten auszubauen, um nicht nur in einfachen Segmenten wettbewerbsféhig zu bleiben, sondern auch die
steigenden Anforderungen an moderne, hochentwickelte Maschinen zu erfiillen. Dies wird entscheidend sein, um die
Marktposition auf dem globalen Markt zu stérken und die inlandische Produktion zu férdern.

Globale Wettbewerber und die Rolle von Freihandelsabkommen

Der indonesische Markt fir Verpackungs- und Verarbeitungsmaschinen wird mafgeblich von Importen beeinflusst,
insbesondere von Landern wie Deutschland, Italien, Japan und China.®® Diese Importe zeichnen sich durch héhere
Leistungsstandards und groRRere Zuverlassigkeit aus und sind fiir die komplexen industriellen Prozesse in Indonesien

57 (Susanti, 2016)
8 (Windmoller & Holscher, 2024)
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unerlasslich. Maschinen aus Deutschland und Italien sind besonders fiir hochpréazise Anwendungen wie Abfill- und
Dosiermaschinen gefragt, wéahrend chinesische Anbieter oft durch wettbewerbsféhige Preise liberzeugen.

Einfluss von Freihandelsabkommen auf dem Markt

Indonesiens Beteiligung an verschiedenen Freihandelsabkommen schafft ein zunehmend attraktives Umfeld fir
ausléndische Investoren. Die Verhandlungen zum Comprehensive Economic Partnership Agreement (CEPA) zwischen
Indonesien und der Européischen Union befinden sich derzeit in der Endphase, bevor es schlieflich in Kraft tritt. Es
verspricht, den Handel durch die Reduzierung von Zéllen und die Harmonisierung technischer Standards zu erleichtern.
Sobald CEPA in Kraft tritt, wird erwartet, dass das Abkommen deutschen und europdischen Unternehmen verbesserte
Marktchancen in Indonesien bietet.®

Regionale Abkommen wie das Regional Comprehensive Economic Partnership (RCEP), das Indonesien mit zahlreichen
asiatischen Lé&ndern verbindet, starken bereits jetzt den Handel innerhalb Asiens. Dies hat insbesondere die
Marktprésenz von China und Japan weiter gefestigt, da ihre Produkte durch reduzierte Zdlle und vereinfachte
Handelsprozesse wetthewerbsfahiger geworden sind.”

Marktdynamiken und Exporttrends

Trotz der Zunahme lokaler Produktionskapazitaten bleibt Indonesien weiterhin stark abhdnig von Importen. Die
folgenden Tabellen zeigen die Exportwerte der sechs groRten Exportlander von Maschinen unter den HS Codes 8422
und 8438 nach Indonesien in den Jahren 2020 bis 2023. Diese Daten verdeutlichen einige wichtige Trends:

e China hat sich als groRter Exporteur nach Indonesien etabliert und den Exportwert vom HS Code 8422 von
87,2 Mio. EUR im Jahr 2020 auf 160 Mio. EUR im Jahr 2022 fast verdoppelt. Trotz der negativen
Auswirkungen der Corona-Pandemie auf den weltweiten Handel zeigt China mit einer solchen Steigerung eine
signifikante Entwicklung.

e Deutschland hingegen verzeichnete einen erheblichen Riickgang der Exporte. Der Exportwert fir den HS
Code 8422 fiel innerhalb eines Jahres von 114,5 Mio. EUR im Jahr 2020 auf 49,5 Mio. EUR in 2021, wie die
folgende Tabelle zeigt. MaRgeblich verantwortlich dafur sind die weltweiten Auswirkungen der Corona-
Pandemie und die zunehmende Abhéangigkeit von Importen aus China und anderen asiatischen Landern. Die
Importe aus Deutschland befinden sich jedoch in einigen Maschinen-Kategorien wieder in einer aufsteigenden
Entwicklung und néhern sich langsam wieder dem Vor-Pandemie-Niveau an.

e ltalien, Japan und Sudkorea rangieren ebenfalls hinter China in den Export-Rankings. Italien und Japan
verzeichnen eine &hnlich Entwicklung wie Deutschland, jedoch auf einem geringen Exportniveau.

Tabelle 4: Top 6 Exportlander des HS Code 8422 nach Indonesien

Top Exportwert nach Exportwert nach Exportwert nach Exportwert nach
Exportlander Indonesien in 2020* Indonesien in 2021* | Indonesien in 2022* | Indonesien in 2023*
1. China 87,2 125,0 155,9 160,0

2. Deutschland 1145 495 56,6 74,0

3. ltalien 111,7 60,2 54,0 66,4

4. Japan 411 26,3 37,5 39,2

5. Stidkorea 13,3 20,5 11,3 15,4

6. Spanien 10,1 10,6 7,6 13,3

*in Millionen EUR, gerundet auf 1 Nachkommastelle, Quelle: (Trade Map, 2024)

8 (Europaisches Parlament, 2024)
0 (Kabinettsekretariat der Republik Indonesien, 2020)
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Tabelle 5: Top 6 Exportlander des HS Code 8438 nach Indonesien

Top Exportwert nach Exportwert nach Exportwert nach Exportwert nach
Exportlander Indonesien in 2020* Indonesien in 2021* | Indonesien in 2022* | Indonesien in 2023*
1. China 68,8 91,2 74,8 89,2

2. ltalien 15,2 24,0 10,4 24,6

3. Osterreich 0,7 2,0 0,7 18,6

4. Japan 24,1 30,9 34,2 18,4

5. Deutschland 18,2 13,0 16,5 159

6. Niederlande 12,0 9,8 13,4 10,2

*in Millionen EUR, gerundet auf 1 Nachkommastelle, Quelle: (Trade Map, 2024)

Diese Daten zeigen, dass China sich aufgrund seiner glinstigen Produktionskosten als bedeutendes Lieferland fir
Maschinen auf dem indonesischen Markt etabliert hat. Die chinesischen Maschinen sind vor allem fir ihre
wettbewerbsféhigen Preise bekannt und bieten eine kostenglinstige Alternative zu Maschinen aus Europa oder Japan. In
vielen Féllen ist der Preis flr indonesische Unternehmen der wichtigste Entscheidungsfaktor, insbesondere wenn es um
Maschinen flir weniger komplexe Anwendungen geht. Diese Maschinen werden vor allem in der Lebensmittel- und
Verpackungsindustrie verwendet, wo weniger prazise Maschinen ausreichend sind.”

Hersteller:innen aus Deutschland und anderen européischen Landern miissen oft mit den niedrigeren Preisen aus China
konkurrieren. Hier spielen andere Faktoren wie Qualitdt und Kundenservice eine entscheidende Rolle. Maschinen aus
Deutschland, Italien und anderen europdischen Léndern zeichnen sich durch ihre Zuverlassigkeit, Langlebigkeit und
hohe Prazision aus, was sie fiir anspruchsvollere Anwendungen in der Lebensmittelverarbeitung, Pharmaindustrie und
Kosmetikindustrie  geeignet macht. Der Wettbewerb auf dem indonesischen Markt zeigt, dass
Maschinenhersteller:innen, die neben einem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis auch starke Kundenbeziehungen
aufbauen, oft erfolgreicher sind.”

Die verbesserten Rahmenbedingungen durch bestehende und potenzielle Freihandelsabkommen erdffnen zusatzliche
Chancen flr Exporteure und Investoren. Unternehmen, die lokal produzieren oder Joint VVentures eingehen, kénnen von
Steuervergunstigungen, erweiterten Marktchancen und den wachsenden Bedurfnissen der indonesischen Industrie
profitieren. Insbesondere europaischen Herstellern bietet sich dadurch die Méglichkeit, ihre Marktposition zu starken,
indem sie nicht nur fortschrittliche Technologien bereitstellen, sondern auch die Anforderungen der lokalen Industrie
besser erfiillen.Die Wettbewerbslandschaft ist daher durch eine Aufteilung in hochentwickelte, hochprazise Maschinen
aus europaischen Landern und eher kostengiinstige Losungen aus China gepréagt. Tabelle 6 zeigt eine Liste prominenter
auslandischer Unternehmen, die in Indonesien tétig sind, und verdeutlicht die Wettbewerbsdynamik.

Tabelle 6: Ubersicht internationaler Unternehmen in Indonesien

Exportland Unternehmen | Art der Maschinen Sektor Distributionskanale
China Shandong Verarbeitungs- und Lebensmittel | Distributoren
Dongtai” Verpackungsmaschinen (Full-

und Etikettiermaschinen)

China Shanghai Rui | Verpackungsmaschinen (Full- Lebensmittel/ | Nicht verflighar
Packing Ma- | und Versiegelungsmaschinen, Pharma/
chinery Co., Schlauchbeutelmaschinen, Kosmetik
Ltd™ Vakuumverpackungs-

maschinen, etc.)

1 (Windmoller & Holscher, 2024)
2 (Windmoller & Holscher, 2024)
? (Shandong Dongtai, 2024)
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VerschlieBmachinen

Schweden Tetra Pak™ Verpackungsldsungen, Lebensmittel/ | Direkt Distributoren
Verarbeitungsgerate Pharma
Italien Ima Group™ | Verarbeitungs- und Lebensmittel/ | Pharma: PT Ita Mas Indo
Verpackungsmaschinen (Form-, | Pharma/ .
Fiill- und Kosmetik Le?ensmlttel (Tee und
Versiegelungsmaschinen, Krau-ter): P.T. Argapura
Tubenfiill- und Trading Co.
VerschlieBmaschinen,
Kartoniermaschinen, etc.)
Italien Sacmi Imola | Verarbeitungs- und Verpack- Lebensmittel/ | PT Molds & Dies Indonesia
S.C.”7 ungsmaschinen Pharma/
(Blasformmaschinen, Kosmetik
Fillmaschinen,
Etikettiermaschinen, Metall-
dosenfertigungslinien)
Japan Furukawa Verarbeitungsmaschinen (Fill- | Lebensmittel/ | PT Indo Guna Pak
MFG. Co., und Versiegelungsmaschinen, Pharma
Ltd.”® Automatische Sterilisier-, Kihl-
und Trocknungsmaschinen,
etc.)
Japan Toppan Verpackungsmaschinen, Lebensmittel/ | Distributoren
Group™ Abfillmaschinen, Pharma

Deutschland

Gea Group®

Verarbeitungs- und
Verpackungsmaschinen
(Fullmaschinen,
Blasformmaschine)

Lebensmittel/
Pharma

Direkt Distributoren

& Hélscher®?

Verpackungsmaschinen

Pharma/
Kosmetik

Deutschland | Festo® Verarbeitungs- und Lebensmittel/ | Direkt Distributoren
Verpackungsmaschinen (bietet | Pharma
Automatisierungsldsungen)

Deutschland | Windméller Verarbeitungs- und Lebensmittel/ | Direkt Distributoren

Die meisten dieser Firmen stellen Maschinen sowohl fuir den Lebensmittel- als auch den Pharmasektor her, wéhrend vor
allem italienische Produktionsunternehmen alle drei Segmente bedienen. Die vorherrschenden Maschinentypen sind
dabei Form-, Fiill- und Versiegelungsmaschinen, Kartoniermaschinen und Etikettiermaschinen, die alle dem HS Code

8422 zugeordnet werden kénnen.

Importsteuern und Zélle

Beim Import von Maschinen nach Indonesien mussen auslandische Hersteller:innen bestimmte Importz6lle und Steuern
zahlen. Tabelle 7 zeigt die Zollsatze und Steuern, die beim Import von Verarbeitungs- und Verpackungsmaschinen

anfallen.

S (Tetra Pak, 2024)
8 (IMA Group, 2024)
7 (Sacmi Imola S.C., 2024)

8 (Furukawa MFG. CO., LTD., 2024)

 (Toppan Printing, 2024)
80 (GEA Group, 2024)

81 (FESTO, 2024)

82 (Windmoller & Holscher, 2024)
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Tabelle 7: Ubersicht der HS Codes, Maschinenbeschreibungen und zugehérigen Steuersatze

Maschinentyp Zollgebuhren Umsatzsteuer | Einkommenssteuer | Bemerkungen

Allgemeine 5% 11% 2,5 % (mit API), -
Verarbeitungs- und

Verpackungsmaschinen 7,5 % (ohne API)

(HS Code 8422 und 8438)

Maschinen des HS Code 0 % bei nicht 11% 2,5 % (mit API), Spezielle
843820 elektrischen Maschinen flr
Maschinen und 5 7,5 % (ohne AP1) die
% bei elektrischen Herstellung
Maschinen von SiiBwaren
Im Inland produzierte 5% 11% -
Maschinen (Steigerung
auf 12 % in
2025)8

Quelle: (LNWS - Lembaga National Single Window, 2024)

3.4.2 Relevante Netzwerke und Verbande

In Indonesien gibt es eine Vielzahl von Netzwerken und Organisationen, die fir den Markteintritt deutscher
Unternehmen von Bedeutung sein kdnnen. Diese Verbande bieten nicht nur wichtige Marktinformationen, sondern auch
Unterstiitzung bei der Vernetzung, der Anpassung an lokale Standards und der Umsetzung nachhaltiger
Geschaftspraktiken.

Die Indonesian Packaging Federation (IPF) ist eine gemeinnitzige Organisation, die sich auf die Forderung der
Verpackungstechnologie in Indonesien konzentriert. Sie bietet Beratungsdienste, fiihrt Schulungen durch und organisiert
Seminare zu Verpackungsinnovationen. Besonders hervorzuheben ist die Rolle der IPF bei Verpackungsldsungen. Fir
deutsche Unternehmen, die sich mit den lokalen Verpackungsstandards und -technologien vertraut machen méchten,
stellt die IPF eine wichtige Unterstiitzung dar, um Marktkenntnisse zu gewinnen und die richtigen technischen Lsungen
zu finden.®

Ein weiterer wichtiger Verband im Bereich nachhaltige Verpackung ist die Indonesian Packaging Recovery
Organisation (IPRO). IPRO setzt sich daflr ein, die Sammlung und das Recycling von gebrauchten
Verpackungsmaterialien zu fordern. In einem Land, das zunehmend auf Umweltschutz und Kreislaufwirtschaft setzt, ist
die Zusammenarbeit mit IPRO besonders relevant fur Unternehmen, die ihre Nachhaltigkeitspraktiken stéarken und den
wachsenden Anforderungen an die Abfallwirtschaft gerecht werden méchten. Deutsche Unternehmen, die in Indonesien
tatig sind, kénnen durch eine Partnerschaft mit IPRO ihre Recyclingstrategien optimieren und gleichzeitig zur Férderung
einer umweltfreundlicheren Verpackungsindustrie beitragen.%

Die Indonesian Food and Beverage Association (GAPMMI) ist die fuhrende Handelsorganisation fir die
Lebensmittel- und Getrankeindustrie in Indonesien. GAPMMI spielt eine zentrale Rolle bei der Vernetzung von
Unternehmen, politischen Entscheidungstrager:innen und anderen relevanten agierenden Akteure der Branche. Sie setzt
sich fir die Etablierung von Industriestandards, die Verbesserung der regulatorischen Rahmenbedingungen und die
Forderung von Innovationen im Sektor ein. Fur deutsche Unternehmen, die in den indonesischen Lebensmittelmarkt
eintreten mochten, bieten GAPMMI wertvolle Marktberichte, Daten und branchenspezifische Einblicke. Dariiber hinaus
organisiert GAPMMI regelmé&Rig Handelsveranstaltungen, Konferenzen und Networking-Sitzungen, die internationalen
Unternehmen die Mdglichkeit bieten mit lokalen Produzent:innen, Lieferant:innen und Regierungsvertreter:innen in
Kontakt zu treten.®

8 (Siswanto, 2024)
8 (IPF, 2024)

% (IPRO, 2024)

% (GAPMMI, 2024)
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Der indonesische Pharmaverband, GP Farmasi Indonesia, ist eine Organisation, die die Interessen der in Indonesien
tatigen Pharmaunternehmen vertritt. GP Farmasi spielt eine zentrale Rolle bei der Bewaéltigung regulatorischer
Herausforderungen und fordert ein wettbewerbsfahiges Umfeld fiir pharmazeutische Unternehmen in Indonesien. Fir
deutsche Unternehmen kann GP Farmasi Indonesia als Ansprechpartner bei regulatorischen Fragen dienen und den
Zugang zu lokalen Netzwerken und Marktteilnehmer:innen erleichtern.®”

Die International Pharmaceutical Manufacturers Group (IPMG) ist eine gemeinnitzige Organisation, die 26
multinationale Pharmaunternehmen mit Schwerpunkt auf Forschung und Technologie in Indonesien vertritt. Die IPMG
arbeitet mit der indonesischen Regierung und anderen Interessengruppen zusammen, um den Zugang zur
Gesundheitsversorgung durch die Forderung innovativer Arzneimittel und Impfstoffe zu verbessern. Die Organisation
verfolgt das Ziel, ein strategischer Partner bei der Umgestaltung des indonesischen Gesundheitssystems zu sein, indem
es den Zugang zu hochwertigen pharmazeutischen Produkten sicherstellt. Deutschen Unternehmen bietet IPMG die
Maoglichkeit, mit multinationalen Akteur:innen zu kooperieren, strategische Einblicke in das Gesundheitssystem zu
gewinnen und ihre innovativen Produkte effektiv in den Markt einzufiihren.®

Die Persatuan Perusahaan Kosmetik Indonesia (PERKOSMI), ist der Verband der indonesischen
Kosmetikunternehmen und vertritt die Interessen der Kosmetikherstller:innen in Indonesien. Der Verband konzentriert
sich auf die Forderung von Industriestandards, die Einhaltung von Vorschriften und Innovationen im Kosmetiksektor.
PERKOSMI setzt sich dafiir ein, die Wettbewerbsféhigkeit indonesischer Kosmetikprodukte sowohl auf dem lokalen
als auch auf dem internationalen Markt zu stérken. Dabei unterstiitzt der Verband politische MaRnahmen, die das
Wachstum der Branche fordern, und sorgt gleichzeitig fur Verbrauchersicherheit sowie hohe Produktqualitit. Deutsche
Kosmetikunternehmen kann PERKOSMI helfen, die lokalen Anforderungen und Standards zu verstehen, regulatorische
Hirden zu iberwinden und Partnerschaften in der indonesischen Kosmetikindustrie aufzubauen.®

Ein weiteres Netzwerk ist die AHK Indonesien (European Business Center), die deutsche Unternehmen beim
Markteintritt in Indonesien unterstiitzt. Die Handelskammer fordert den Aufbau eines starken Netzwerks, indem sie
wichtige Informationen bereitstellt und Kontakte zu verschiedenen Interessengruppen férdert. Sie organisiert
Veranstaltungen, bei denen Unternehmen ihre Produkte vorstellen und Geschéftsbeziehungen kniipfen kénnen. Zudem
bietet die AHK Indonesien zahlreiche weitere Dienstleistungen an, darunter:%

o Hilfe bei der kulturellen Anpassung, z. B. bei der Kommunikation mit indonesischen Geschaftspartnern;

e  Beratung und mégliche Zuschisse fur Marktforschungsprojekte;

e Unterstlitzung bei der Teilnahme an Handelsmessen sowie branchenspezifischen Handelsmissionen und
Seminaren in Indonesien.

e  Rechtsberatung

Diese Netzwerke und Verbdnde bieten Unternehmen, die in Indonesien tétig sind oder expandieren mdochten, eine
wertvolle Unterstiitzung. Sie fordern den Wissensaustausch, erleichtern den Zugang zu relevanten Markten,
Interessengruppen und Entscheidungsinstanzen und unterstiitzen dabei, die lokalen Standards zu verstehen und
umzusetzen. Besonders flr deutsche Unternehmen sind die AHK Indonesien und spezialisierte Verbénde wie IPF, IPRO
und GAPMMI entscheidende Organisationen, um erfolgreich in der indonesischen Wirtschaft Ful zu fassen und
langfristig zu wachsen.

3.4.3 Markteintrittsstrategie

Fur einen erfolgreichen Markteintritt spielen lokale Akteure eine entscheidende Rolle, da diese als Vertretende oder
handelnde Akteure flr die deutschen Unternehmen agieren konnen. Hierbei gibt es verschiedene Mdglichkeiten:

a) Ernennung einer Person als Vertreter:in oder Vertriebshandler:in
b) Die Mitgliedschaft in Handelskammern
c) Die Grundung einer Geschéftsstelle oder eines Joint Ventures

Besonders effektiv fur den Markteintritt ist dabei die Griindung einer Niederlassung oder Tochtergesellschaft.

87 (GP Farmasi Indonesia, 2024)
8 (IPMG, 2024)

8 (PERKOSMI, 2024)

% (AHK Indonesien, 2024)
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Joint Ventures und Partnerschaften

GemaR der indonesischen Regierungsverordnung Nr. 15 von 1998 miissen auslandische Unternehmen, die in Indonesien
tatig werden mdchten, eine Person als lokale:n Vertreter:in oder Handler:in ernennen. Wichtig ist, dass die reprasentative
Instanz Uber Vertriebslizenzen verfiigt und gut mit den lokalen Geschéftspraktiken vertraut ist. Es ist hdufig von Vorteil,
eine:n lokale:n Vertreter:in oder Vertriebshandler:in zu ernennen, da diese:r unter anderem bei der Produktregistrierung,
den Einfuhrgenehmigungen, der Zollabfertigung, sowie der Logistik des Imports und Vertriebs der Produkte auf dem
lokalen Markt unterstlitzen kann. Es ist wichtig, zwischen Vertreter:in und Vertriebshandler:in zu unterscheiden. Ein:e
Vertreter:in handelt im Namen des auslandischen Unternehmens, wéhrend ein:e Hé&ndler:in die Produkte direkt
vermarktet und verkauft. Es ist hdufig gesetzlich erforderlich, eine lokale Instanz zu haben, um den Markteintritt
erfolgreich zu gestalten.

Hundertprozentige Tochtergesellschaft (PT PMA)

e Ausldndische Investition in eine indonesische Gesellschaft mit beschrénkter Haftung (PMA)

In Indonesien missen auslandische Direktinvestitionen gemal dem Investitionsgesetz in Form einer indonesischen
Gesellschaft mit beschrankter Haftung (Perseroan Terbatas, kurz PT) erfolgen. Ausléndische Investor:innen haben
dabei die Mdglichkeit, entweder einen Teil oder die gesamten Anteile an der PT zu halten. Eine PT, die von
ausléndischen Investor:innen oder Anteilseigner:innen gefiihrt wird, wird hdufig als PMA-Gesellschaft (Perusahaan
Penanaman Modal Asing) bezeichnet. Die Geschéftstatigkeit muss einer bestimmten Klassifikation (KBLI) entsprechen,
die fUr Lizenzen, steuerliche Anreize und die Risikobewertung relevant ist. PT PMA gelten immer als GroRunternehmen,
weshalb Investor:innen ein Mindestkapital von 10 Mrd. IDR (ca. 579.330 EUR) aufbringen missen. Das Unternehmen
muss darlber hinaus mindestens zwei Aktionare, einen Direktor und einen Aufsichtsrat haben. Das Investitionskapital
muss vollstandig eingezahlt werden, und die PT PMA ist verpflichtet, Kérperschaftssteuern zu zahlen, die seit 2022 22
% betragen.®

e  Vertretungsbiros

Ein Vertretungsbdiro ist eine kostenguinstige Mdglichkeit, den Markt in Indonesien zu erkunden. Diese Buros durfen nur
die Geschéftsinteressen des Mutterunternehmens Uberwachen, koordinieren und als vermittelnde Einheit fungieren,
jedoch keine direkten Geschéaftsabschlisse tatigen. Die Einrichtung eines Vertretungsbiros ist besonders natzlich, um
Marktinformationen zu sammeln und potenzielle Partner zu finden. Es gibt vier Arten von Vertretungsbiros:*

1) KPPA (Allgemeine Vertretung fir ein auslandisches Unternehmen)
2) KP3A (Vertretungsbiiro fiir ein auslandisches Handelsunternehmen)
3) BUJKA (Vertretungsbiiro eines auslandischen Bauunternehmens)
4) JPTLA (Vertretungsburo fir auslandische Stromdienstleistungen)

3.5 Starken und Schwéachen des Marktes

Der indonesische Verpackungsmarkt bietet fir deutsche Unternehmen zahlreiche Wachstumschancen, insbesondere
durch den Trend hin zu nachhaltigen Verpackungslésungen. Die zunehmende Nachfrage nach Papier- und
Kartonverpackungen als Ersatz fiir Plastik sowie die Forderung von recyclebaren und pflanzenbasierten Materialien
unterstiitzen diesen Trend. Dies entspricht den globalen Nachhaltigkeitszielen und eréffnet Unternehmen, die innovative
Ldsungen bieten, attraktive Marktpotenziale. Zudem profitieren Unternehmen von der zunehmenden Technologisierung,
etwa durch den Einsatz digitaler Maschinen und KI, die die Produktion optimieren und die Abfallmengen reduzieren
sollen.

Dennoch gibt es auch Herausforderungen, die deutsche Firmen beriicksichtigen sollten. Die noch unzureichende
Recyclinginfrastruktur und die Abhangigkeit vom Exportmarkt machen den Sektor anféllig fur globale
Marktschwankungen. Zudem konnte der Fachkréftemangel und die geringe Automatisierung in der Branche die
Implementierung neuer Technologien erschweren. Investitionen in Forschung und Entwicklung sowie in die Ausbildung
von Arbeitskréften sind daher unerldsslich. Das hohe Exportvolumen Chinas kann es deutschen Unternehmen ebenfalls
erschweren, in diesem Sektor FuBR zu fassen. Um erfolgreich in den indonesischen Markt einzutreten, sollten deutsche
Exporteur:innen ihre Starken in den Bereichen Qualitat, Nachhaltigkeit und Innovation gezielt hervorheben. Ein

L (PWC, 2024)
92 (Cekindo, 2023)
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besonderer Fokus auf exzellenten Kundenservice kann zudem dazu beitragen, langfristige Kundenbeziehungen
aufzubauen und sich nachhaltig im lokalen Markt zu etablieren. Die Chancen, in einem wachsenden Markt erfolgreich
zu sein, erfordern eine langfristige Strategie, die sowohl technologische als auch gesellschaftliche Herausforderungen

berlcksichtigt.

Abbildung 4: SWOT - Analyse fiir den Verarbeitungs- und Verpackungsmaschinen Sektor in Indonesien

Starken

- Wachstum der Branche: Stetiges
Wirtschaftswachstum steigert die Nachfrage nach
verarbeiteten Lebensmitteln und Konsumgitern

- Zunahme der Bevolkerung flihrt zu hoherem Bedarf
an verpackten Lebensmitteln, Getranken und
pharmazeutischen Produkten

- Unterstitzung durch staatliche Initiativen:
Programme wie Making Indonesia 4.0 fordern die
Modernisierung und Digitalisierung der Industrie, was
die Effizienz und Produktivitat steigert

- Investitionsanreize: Steuererleichterung und
Unterstutzung bei der Infrastrukturentwicklung fur
ausléndische Investor:innen

- Steigender Exportsektor: Zunahme des Exports von
verarbeiteten und verpackten Produkten erhéht die
Nachfrage nach hochwertigen Maschinen und
Technologien

Chancen

- Steigende Mittelschicht: Das Wachstum der
Mittelschicht und des Pro-Kopf-Einkommens wird
voraussichtlich die Konsumfahigkeit erhéhen und
Nachfrage nach verarbeiteten Lebensmitteln steigern

- Internationale Nachfrage: Wachstum im Exportsektor
kann die Nachfrage nach fortschrittlichen
Verpackungsmaschinen steigern

- E-commerce: Entwicklung innovativer
Verpackungsldsungen flr den wachsenden Online-
Handel

-> Nachfrage nach effizienten und skalierbaren
Verpackungslésungen

- Technologische Innovationen: Deutsche
Maschinenhersteller:innen kénnen von der Nachfrage
nach fortschrittlicher Technologie profitieren, um die
Produktivitat und Qualitat zu verbessern

- Madglichkeit zur Erfillung der steigenden
Umweltanforderungen und Stérkung des Markenimages

-> Potenzial zur Verbesserung der Effizienz und
Reduzierung der Produktionskosten

Schwachen

- Abhangigkeit von Importen: Hoher Anteil
importierter Maschinen und Komponenten erhoht die
Kosten und die Abhéngigkeit von auslandischen
Produktionsunternehmen

-> Anféllig fur externe Marktbedingungen

- Unzureichende Produktionskapazitaten: Trotz
Rohstoffproduktion im Inland reichen vorhandene
Kapazitaten nicht aus, um Bedarf zu decken

- Fehlende Recyclingplédne und Umweltinitiativen:
Fuhrt zu erhdhtem Abfall und Umweltbelastungen

-> Druck zur Einfuhrung nachhaltiger
Verpackungslésungen wéchst, wahrend die Umsetzung
aufgrund von Kosten- und Technologiebarrieren
herausfordernd ist

Risiken

- Wettbewerbsintensitat: Starke Konkurrenz sowohl
innerhalb des Landes als auch von anderen aufstrebenden
Markten in Asien

- Marktschwankungen: Abhangigkeit von
internationalen Rohstoffmarkten kann zu
Preisschwankungen und Versorgungsengpassen flhren

- Wechselkursfluktuation

- Regulatorische Herausforderungen: Komplexe und
sich stetig andernde Vorschriften erschweren die
Marktzugangsvoraussetzungen und Planungssicherheit
fur Unternehmen

- Hohe Einfuhrzolle: Erschwerte Beschaffung moderner
Technologien und Ausristung durch hohe Einfuhrzolle

- Fehlende Fachkrafte und Automatisierung:
Mangelndes Fachpersonal und unzureichende
Automatisierung kénnen die Produktivitat und Effizienz
beeintréchtigen

-> Insbesondere fiir den Betrieb und die Wartung
moderner Maschinen fehlt es an qualifiziertem
Fachpersonal
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4 Kontaktadressen

Staatliche Institution

Agentur fiir Lebensmittel- und
Arzneimittelkontrolle (BPOM)

Agentur fiir Halal-Produktgarantien

(BPJPH)

Gesundheitsministerium (MoH)

Halal-Produkt-Sicherungsagentur

(LPPOM MUI)

Indonesische Koordinierungsstelle

fur Investitionen (BKPM)

Ministerium fiir Industrie

(KEMENPERIN)

Ministerium fiir nationale
Entwicklungsplanung

(BAPPENAS)

Ministerium fiir religiése
Angelegenheiten (MoRA)

Ministerium fir Umwelt und
Forstwirtschaft (KLHK)

Nationale Normungsbehdérde
BSN

Verbande und Vereine

Indonesischer Kosmetikverband

(PERKOSMI)

Indonesische Organisation zur
Verwertung von Verpackungen

(IPRO)

Indonesischer Pharmaverband

(GP_Farmasi)

Indonesischer Verband der
Lebensmitteltechnologen (PATPI)

Indonesischer
Verpackungsverband (IPF)

Kurzbeschreibung

Die BPOM ist fur die Regulierung von Lebensmitteln und Arzneimitteln in Indonesien
zustandig, einschlieBlich der Festlegung von Normen fur
Lebensmittelverpackungsmaterialien und der Gewahrleistung der Sicherheit von
Lebensmitteln.

Das BPJPH ist eine Regierungsbehorde, die das Halal-Zertifizierungssystem
Uberwacht, einschlie3lich der Akkreditierung von Zertifizierungsstellen wie LPPOM MUI
und der Gewahrleistung der Einhaltung der nationalen Vorschriften.

Das indonesische Gesundheitsministerium  (MoH) fungiert als zentrale
Regulierungsbehodrde des Landes und beaufsichtigt die Medizinprodukteindustrie des
Landes.

LPPOM MUI ist die Halal-Inspektionsstelle in Indonesien und verantwortlich fur die
Durchfihrung von Halal-Produktkontrollen. Sie stellt sicher, dass alle Produkte und
Dienstleistungen den strengen Halal-Standards entsprechen, die das indonesische
Recht vorschreibt, und bestimmt dartiber hinaus den Halal-Status von Produkten mit.

Die BKPM ist die wichtigste Regierungsbehorde, die fir die Férderung und Erleichterung
auslandischer Investitionen in Indonesien zustandig ist. Sie kann Unternehmen, die in
den indonesischen Verpackungssektor investieren mdchten, Informationen Uber
Investitionsmdglichkeiten, rechtliche Rahmenbedingungen und Anreize geben.

Das indonesische Ministerium fiir Industrie hat die Aufgabe, die Angelegenheiten des
Industriesektors in der Regierung zu organisieren und den Prasidenten bei der
Organisation der Staatsregierung zu unterstutzen.

Das indonesische Ministerium fir nationale Entwicklungsplanung, das fir die
Ausarbeitung der nationalen Entwicklungsplanung und der Haushaltsplanung auf
verschiedenen Ebenen zustandig ist. Es ist unter anderem an der Umgestaltung des
Lebensmittelsektors beteiligt.

Das Ministerium fir religiose Angelegenheiten ist ein indonesisches Ministerium, das fur
religiose Angelegenheiten zustandig ist.

Das KLHK hat die Aufgabe, die Regierungsangelegenheiten im Bereich Umwelt und
Forstwirtschaft zu organisieren und den Prasidenten bei der Organisation der
Staatsregierung zu unterstitzen.

Die nationale Normungsbehdrde in Indonesien ist fir die Entwicklung und Umsetzung
nationaler Normen zusténdig. Dadurch werden die Qualitat, Sicherheit und Effizienz von
Produkten, Dienstleistungen und Systemen gewabhrleistet und die Wettbewerbsfahigkeit
indonesischer Waren sowohl auf lokaler als auch auf globaler Ebene gestarkt.

Kurzbeschreibung

Der Indonesische Kosmetikverband vertritt die Interessen von Kosmetikherstellern in
Indonesien und setzt sich fir die Entwicklung von Standards und Vorschriften in der
Branche ein.

Die IPRO ist eine non-profit Organisation, die sich fur die Verbesserung der Sammlung
und des Recyclings von Verpackungsmaterialien in Indonesien einsetzt. IPRO ist eine
Initiative von Unternehmen, die Mitglieder der Packaging and Recycling Association for
Sustainable Environment (PRAISE) sind.

Der Indonesische Pharmaverband fordert die Entwicklung der pharmazeutischen
Industrie in Indonesien und setzt sich fiir die Verbesserung von Standards und Praktiken
ein.

PATPI ist eine Berufsorganisation, die sich der Férderung und Entwicklung des Bereichs
der Lebensmitteltechnologie in Indonesien widmet. |hr gehéren unter anderem
Akademiker und Experten der Lebensmitteltechnologie an.

Die Indonesian Packaging Federation / IPF ist ein Verband der Verpackungsindustrie.
lhre Aufgabe ist es, die Leistung der Verpackungstechnologie zu verbessern, indem sie


https://www.pom.go.id/
https://www.pom.go.id/
https://bpjph.halal.go.id/en
https://bpjph.halal.go.id/en
https://halalmui.org/tentang-kami/
https://halalmui.org/tentang-kami/
https://www.bkpm.go.id/en/home
https://www.bkpm.go.id/en/home
https://kemenperin.go.id/?
https://www.bappenas.go.id/en
https://www.bappenas.go.id/en
https://www.bappenas.go.id/en
https://kemenag.go.id/
https://kemenag.go.id/
https://www.menlhk.go.id/
https://www.menlhk.go.id/
https://bsn.go.id/main/berita/detail/11517/tentang-bsn
https://bsn.go.id/main/berita/detail/11517/tentang-bsn
https://perkosmi.com/about/our-history
https://perkosmi.com/about/our-history
https://indonesiapro.org/about
https://indonesiapro.org/about
https://indonesiapro.org/about
https://www.gpfarmasi.id/#:~:text=Gabungan%20Perusahaan%20Farmasi%20Indonesia%20(G.P.%20FARMASI
https://www.gpfarmasi.id/#:~:text=Gabungan%20Perusahaan%20Farmasi%20Indonesia%20(G.P.%20FARMASI
https://patpi.or.id/en/home-english/
https://patpi.or.id/en/home-english/
https://packindo.org/
https://packindo.org/
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die Forschung und Entwicklung von Verpackungsinnovationen als Verpflichtung zur
Nachhaltigkeit fordert.

Internationale Grupper der Die gemeinniitzige Organisation IPMG engagiert sich als strategischer Partner im
pharmazeutischen Hersteller:innen  Gesundheitswesen, um die Entwicklung des indonesischen Gesundheitssystems
nachhaltig voranzutreiben.

Vereinigung der Lebensmittel- und ~ GAPMMI ist ein Berufsverband in Indonesien, der die Lebensmittelindustrie vorantreibt.
Getrankehersteller Indonesiens Er unterstiitzt seine Mitglieder durch Offentlichkeitsarbeit, niitzliche Programme und den
(GAPMMI) Aufbau von Netzwerken auf nationaler und internationaler Ebene.

Unternehmen im Verarbeitungs- Kurzbeschreibung

und Verpackungssektor

IMA Group

Prima Jaya Eratama

PT Aneka Mesin Indonesia

PT Artec Packaging Indonesia

PT Dinakara Putra

PT ePac Flexibles Indonesia

PT Imas Asri Mulia

PT Indofood Sukses Makmur

PT Indonesia Toppan Printing
(TP)

PT Industri Pembungkus
Internasional

PT Korin Inti Wira Engineering

PT Metaform

Die IMA-Gruppe ist weltweit fihrend in der Entwicklung und Herstellung von
automatischen Maschinen fur die Verarbeitung und Verpackung von Arzneimitteln,
Kosmetika, Lebensmitteln, Tee und Kaffee.

PT Prima Jaya Eratama ist einer der fihrenden Hersteller von flexiblen Verpackungen in
Indonesien. Das Unternehmen stellt flexible Verpackungsmaterialien fir eine breite
Palette von Anwendungen sowohl im Lebensmittel- als auch im Nichtlebensmittelbereich
her, z. B. Verpackungen fiir Nudeln, Gewiirze, Ole, SuRigkeiten, Waschmittel, etc.

PT Aneka Mesin Indonesia ist ein allgemeines Handels- und Lieferunternehmen, das sich
auf verschiedene Maschinen spezialisiert hat, darunter Maschinen fir die
Lebensmittelverarbeitung, Verpackung und andere industrielle Anwendungen.

Das urspriinglich japanische, Unternehmen ist ein bedeutender Hersteller von flexiblen
Verpackungen in Indonesien. Das Unternehmen bietet eine Vielzahl von
Verpackungslosungen an, darunter Verpackungsfolien, Standbeutel und spezielle
Beuteltypen fir verschiedene Anwendungen in der Lebensmittel- und Non-Food-
Industrie.

PT Dinakara Putra ist eine Kunststofffabrik, die eine Vielzahl von Produktverpackungen
herstellt, darunter umweltfreundliche (abbaubare) Plastiktiiten, Kunststoffverpackungen
fur Kleidung, Kunststoffverpackungen fur Umschlage (Poly-Mailer),
Lebensmittelverpackungen fir Brot, Kuchen und andere.

PT ePac Flexibles Indonesia ist ein Unternehmen, das sich auf flexible
Verpackungslosungen spezialisiert hat. Als Teil des globalen ePac Flexibles-Netzwerks
bietet das Unternehmen mafgeschneiderte Verpackungen mit fortschrittlicher
Technologie.

PT Imas Asri Mulia ist ein fuhrender Anbieter von Maschinenlésungen in Indonesien, der
sich auf die Pharma-, Lebensmittel- und Chemieindustrie spezialisiert hat. Sie bieten
Hightech-Ausristung, die auf diese Sektoren zugeschnitten sind.

Das Unternehmen hat sich schrittweise zu einem Total Food Solutions-Unternehmen
entwickelt, das in allen Phasen der Lebensmittelherstellung tatig ist, von der Produktion
von Rohstoffen und deren Verarbeitung bis hin zu den Verbraucherprodukten auf dem
Markt.

PT Indonesia Toppan Printing ist ein Unternehmen, das sich auf den Tiefdruck und
flexible Verpackungen spezialisiert hat. Das Unternehmen ist an der Herstellung und
Lieferung verschiedener flexibler Verpackungsprodukte beteiligt, unter anderem fir die
Lebensmittel-, Getranke-, Hygieneartikel- und Gesundheitsindustrie.

Das Unternehmen ist Marktfiihrer fir Faltschachtelverpackungen in Indonesien. Es
produziert auch andere Verpackungslosungen fiir verschiedene Branchen, einschlieRlich
Lebensmittel, Getrénke und Konsumguter.

PT Korin Inti Wira Engineering ist ein Unternehmen mit Sitz in Surabaya, Indonesien, das
sich auf die Konstruktion, Herstellung, Wartung und Installation von horizontalen und
vertikalen automatischen Verpackungsmaschinen spezialisiert hat.

METAFORM ist ein neuer Zweig der Kompas Gramedia Gruppe. lhre Aufgaben bestehen
darin, Verpackungslésungen fir Produkte zu entwickeln, von der Konzeption bis zur
Produktion.


https://ipmg-online.com/
https://ipmg-online.com/
https://gapmmi.id/article/read/7649/gabungan-pengusaha-makanan-minuman-seluruh-indonesia
https://gapmmi.id/article/read/7649/gabungan-pengusaha-makanan-minuman-seluruh-indonesia
https://gapmmi.id/article/read/7649/gabungan-pengusaha-makanan-minuman-seluruh-indonesia
https://ima.it/en/
https://www.primajayaeratama.com/home/
https://anekamesin.com/
https://www.artec-id.co.id/about-us/
https://dinakaraputra.com/
https://epacflexibles.com/en-gb/about-us/
https://imas.co.id/
https://www.indofood.com/
https://www.toppan.co.id/Profile.php
https://www.toppan.co.id/Profile.php
https://ipi.co.id/#:~:text=industri%20pembungkus%20internasional%20Jl.%20Pulau%20Nusa
https://ipi.co.id/#:~:text=industri%20pembungkus%20internasional%20Jl.%20Pulau%20Nusa
https://acekorin.com/prod05.htm
https://www.metaform.co.id/#:~:text=METAFORM%20emerges%20as%20a%20new%20branch
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PT Trias Sentosa Tbk PT Trias Sentosa Tbk ist ein flihrendes Unternehmen in Indonesien, welches neben der
Bereitstellung von BOPP-, BOPET- und CPP-Folien auch Komplettldsungen fir die
Verarbeitung von Kunststoffverpackungen anbietet.

Sanco Indonesia Sanco Indonesia ist ein Maschinenhersteller, der sich auf Maschinen im
Lebensmittelsektor spezialisiert hat.

Siegwerk ist einer der weltweit fiihrenden Anbieter von Druckfarben und Lacken fir
Verpackungsanwendungen und Etiketten. Sie bieten Drucker, Verarbeiter sowie
Druckfarbe- und Lackldésungen, die auf die individuellen Bedrfnisse zugeschnitten sind.

Siegwerk



https://trias-sentosa.com/home
https://sacmi.com/
https://www.sanco.co.id/
https://www.dongtaimachine.com/
https://www.dongtaimachine.com/
https://www.siegwerk.com/en/company/what-we-do.html?_gl=1*6lgsil*_up*MQ..*_ga*MjA5OTU2MjE0My4xNzMyNTE2NjEw*_ga_62C8LQRBQS*MTczMjUxNjYwOS4xLjAuMTczMjUxNjYwOS4wLjAuMA..
https://www.toyobo-global.com/
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